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TERMINOS DE REFERENCIA
FEDEPAPA-FONDO NACIONAL DE FOMENTO DE LA PAPA

CONVOCATORIA ABIERTA PARA SELECCION Y CONTRATACION DE PROVEEDOR,
“COMPRA Y MANEJO DE MEDIOS DIGITALES DE LA CAMPANA CONSUMO NACIONAL DE
PAPA EN COLOMBIA 2018".

INFORMACION GENERAL DEL PROCESO.

AREA: Comunicacién y Mercadeo
PROGRAMA: Comercializacion
PROYECTO: Promocion al consumo
FECHA: Febrero 28 de 2018

CAPITULOI

1.1. JUSTIFICACION

Las redes sociales y paginas web se han convertido en canales de comunicacién importantes gracias
a la penetracion de los dispositivos méviles en Colombia, FEDEPAPA-FNFP busca nuevos espacios
de interaccién con los consumidores que pemitan un gran nivel de segmentacion y control del
presupuesto.

Actualmente contamos con canales propios de la Federacion y otros dedicadoes exclusivamente a la
actual camparia de consumo:

Entre los canales actuales se encuentran:

1: WWW FEDEPAPA COM: Péagina del administrador dedicada a la informacion relevante del
gremio. .

Los datos que se publican son notas y cifras recientes y actualizadas del sector como precios de la
papa, e informacion relevante, cambios de legislacion, Etc.

En esta pagina no se busca un nivel de interaccién con los consumidores finales ya que su naturaleza
es institucional; ! contenido es especifico propio de un nicho como los son agricuitores y participes
del sector.

2: FACEBOOK: Fedepapa Nacional: Tiene como fin compartir con [os usuarios eventos y noticlas
relevantes de! sector como son las capacitaciones, actividades, convocatorias y nolicias de la
Federacién. Por ia naturaleza del perfil se presta para comentarios negativos acerca de polltica del
sector, ya que es un canal abierto donde ia gente puede escribir acerca de cualquier tema y se ha
convertido en el canal para exponer inconformidades. No existe un protocolo de respuesta a la crisis.

3: INSTAGRAM: Fedepapa Nacional: En este perfil se comparten fotos de agricullores, cultivos y
otros temas del sector. Como no existian en el pasado redes dedicadas a consumo también se
compartieron desde esta cuenta algunas de las acciones que se desarroliaron con anterioridad.

4: TWITER: @FedepapaOficial: Esta cuenta se usa en su mayoria para dar nolicias del sector,
publicar diariamente los precios de la papa y lemas de interés.
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5: WWW PREPARALAPAPA.COM, Es la url dedicada a consumo, su objeto es centralizar toda fa
informacion relevante para el consumidor del alimento, como recetas, historia de la papa, variedades
de papa, etc. Al igual que las redes sociales son el vehiculo para que los consumidores interactlen
de manera directa con contenido de interés, 1a pagina esta desarrollada en world press, fue lanzada
en Julio de 2017, como medio de apoyo a la campafia ref: Una papa bien preparada te soluciona ;
cuenta en su mend con: La papa {origen, beneficios y variedades), 12 recetas de preparaciones con
papa , 20 videos del chef, al objetivo de esta pagina es convertirse en e mas grande recetario de
papa de Colombia.

6: FACEBOOK: preparalapapa, este perfil no cuenta con un gran numero de interacciones, debido
a que su contenido no es actualizado con periodicidad, su contenido esia clasificado en culinaria, los
consumidores pueden encontrar recetas, videos de preparaciones con papa. Ei abjetivo de esta red
es generar contenido interesante para lograr un engagement con el consumidor y que este se
convierta en un replicador del contenido, razdén por la cual se hace necesario crecer nuestra
comunidad.

7: INSTAGRAM: preparalapapa, actusiments el contenido se limita a fotos de preparaciones.
Contamos con 158 followers, pero esperamos crecer de manera significativa la comunidad para
2018.

1,2, OBJETO DEL PROCESO CONTRACTUAL

Contratar una empresa que sirva como intermediario para la compra de espacios de pauta digital,
asi como para implementar ia estrategia, desarrolio y monitoreo de contenido en redes soclales.

1.3.ALCANCE DEL CONTRATO

1.3.1. Revisar mensualmente la eslrategia basada en datos y perfermance.

1.3.2. Monitorear conversaciones a través de hemamientas de blsqueda especializada

1.3.3. Monitorear influenciadores y medios digitales que han mencionado ‘ja papa” y revision

1.3.4. Plantear la estrategia de community management para interactuar con las audiencias.

1.3.6. Agendar el calendario de contenidos mensual construido a partir de la data entregada por la
herramienta de analisis engagement, alcance, performance de formatos y temas de las
nublicaciones de mejor performance.

1.3.6. Enviar reportes semanales sobre las conversaciones alrededor de la categoria "la papa” en
el universo digital y las redes propias

1.3.7. Monitorear momentosffechasfeventosftendencias con alto nimero de conversaciones
digitales en los cuales podamos crear contenidos ¢ interactuar en Colombia.

1.3.8. Presentar el reporte mensual de actividades, resultados y tendencias digitales

1.3.9. Entregar benchmark mensual de otras federaciones y/o industrias para comparar ia

evolucién de las conversaciones sobre la papa.
.10. Ejercer consultoria y acompariamiento en temas de crisis
11. Celebrar reuniones de seguimiento (trafico) mensuales.
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CAPITULO I

1. GUIA BASICA PARA EL DESARROLLO DE LA PROPUESTA

11. ANTECEDENTES.

Los proponentes deberan presentar sus propuestas de compra de espacios digitales y su respectiva
estrategia para 2018 basados en los contenidos de los presentes términos y en el anexo:

Anexo 1: Estrategia de Mercadeo 2017- 2021.

1.2. ENTREGABLES DEL PROGRAMA

Los proponentes competiran mediante convocatoria donde deberan presentar una recomendacion
estratégica de compra de medios digitales y, acciones digitales en funcion de las necesidades y
objetivos establecidos para FEDEPAPA- FNFP.

El plan digital debe considerar lo siguiente:

1.2.1.
1.2.2,
1.2.3.
1.2.4,

Estrategia SEO

Estrategia SEM

Portales Digitales Propios de FEDEPAPA- FNFP
Plan de acclon en redes sociales

La propuesia debe incluir durante el periodo del conirato:

1.2.5.
1.2.6,
1.2.7,

Recomendaciones de medios digitales para target

Estudios / Resultados de soporte

Reportas periddicos inversién de la categoria, consumo de medios
digitalss, reales cumplidos etc.

13. PRODUCTOS ESPERADOS

1.3.1.
13.2,
1.3.3.
1.3.4.

13.5.
1.3.6.

Propuesta estratégica y cronograma de trabajo

Propuesta Inversion mensual éptima

Alcance estimado mensual - total para Facebook e instagram personas
Estimado interacciones/ engagement total para Facebook e Instagram;
ndmero de interacciones, comentarios, compartidos, niimero views y clics.
Asesoria sobre manejo e inversion de pauta

Propuesta de influencers / stakeholders

1.4. DURACION DEL CONTRATO:

Del 26 de Marzo al 20 de diciembre de 2018
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CAPITULO HI

1.1.PRESUPUESTO Y FORMA DE PAGO

El presupussto total asignado para el contrato es de hasta DOSCIENTOS VEINTISEIS MILLONES
CIENTO CINCUENTA Y UN MIL TRESCIENTOS NOVENTA Y TRES PESOS {$226.161.383 micte}
incluido IVA es decir, el oferente puede presentar propuesta de menor valor siempre y cuando cubra
la totalidad de todos los gastos involucrados dentro de su plan de medios.

(Costos, produccion, gastos de viaje, estudios, derechos de propiedad intelectual, impuestos y
demas erogaciones requeridas).

Los pagos se realizardn asi:

a. Un primer pago en calidad de anticipo por el 49 % del valor del contrato.

b. Un segundo pago comespondiente al 30% det valor total de contrato.

c. Untercer y titimo pago correspondiente al 21% del valor total de contrato.

Las fechas de los pagos se establecerdn una vez se perfeccions el contrato. Cada pago sera con el
IVA incluido, no adicional.

Los pagos se efectuaran a mds tardar dentro de los quince (15) dfas calendario siguientes a la fecha
de radicacién de las facturas y documentos comespandientes (Parafiscales vigentes y formato de
radicacion de facturas), exceptuando anticipos, los cuales se pagarén dentro de los ocho (8) dias
calendario siguientes a la debida radicacion de la factura,

Si la(s) factura(s) no ha(n) sido comectamente slaborada(s), o no se acompafian de los docurnentos
requeridos para el pago, el término para el trdmite de pago sdlo empezaré a contarse desde la fecha
en que se presenten debidamente corregidas, o desde que se haya aporiado el Gltimo de los
documentos solicitados.

Las demoras que se presenten por estos conceptos serdn de responsabilidad dei contratista y no
tendra por ello, derecho al pago de intereses o compensacion de ninguna naturaleza.

Se debe presentar como soporte de cada uno de los pagos la certificacion expedida por el revisor
fiscal, cuando este exista de acuerdo con los requerimientos de ley, o por el representante legal
respecto def cumplimiento por parte de! contratista de sus obligaciones con los sistemas de salud,
riesgos laborales, pensiones y aportes a las Cajas de Compensacion Familiar, Instituto Colombiano
de Bienestar Familiar y Servicio Nacional de Aprendizaje, cuando a elio haya lugar. Sera causal de
terminacién unilateral del contrato, cuando se compruebe la evasién en el pago total o parcial de los
referidos apories,

1.2.COSTOS DERIVADOS DE PARTICIPACION EN EL PROCESO DE SELECCION

Los cosfos y gastos en que los interesados incurran con ocasién del andlisis del proceso, la
presentacion de observaciones, la preparacion y presentacion de las ofertas, la presentacién de
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observaciones a las mismas y cualquier otro costo o gasto retacionado con fa patticipacién del
proceso de contratacion estara a cargo exclusivo de fos interesados y proponentes.

1.3. TERRITORIO:

Colombia — Nivel nacional

1.4.FECHA DE APERTURA Y CIERRE DE LA INVITACION

El proceso se realizara desde el dia miércoles 28 de febrero al 09 de marzo de 2018, fa invitacion a
participar en esta convocatoria se publicard a través de la pagina web de Fedepapa
waw fedepapa.com

1.5.PLAZO DE EJECUCION DEL CONTRATO

La ejecucién del contrato inicia a partir de la fecha de aprobacién de las garantias exigidas y termina
el dia 20 de diciembre de 2018.

1.6. OBSERVACIONES Y ACLARACIONES

1 as solicitudes de aclaracién y observaciones de los interesados se deben presentar por escrito a
los comeos electronicos directormercadeofnfp@fedepapa.com y pgaravito@iedepapa.com con el
nombre de la persona que las envia, ndmero de teléfono y correo electrénico. En ningln caso se
atenderan estas solicitudes sin la identificacién del solicitante, ni de manera telefonica o personal.

1.7.CRONOGRAMA

PROCESO FECHA

Apertura 28 de Febrero de 2018

Del 28 de Febrero de 2018 af 05 de Marzo de

Observaciones y aclaraciones 2018 hasta las 5:00 p.m.

Respuestas a observaciones Hasta el 05 de Marzo a las 5:00 p.m.

Adendas 07 de Marzo de 2018

09 de Marzo de 2018 hasta las 5:00 pm. en las
Plazo maximo recibo propuestas oficinas de Fedepapa en la Autopista Norte No
106 b-84 Bogota D.C.

Notificacion de propuestas aceptadas

para sustentacion. 12 de Marzo de 2018
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Sustentacion de las propuestas | ,n o Moo de 2018

agzgtdasrgs y seleccion de la Lugar: oficinas de Fedepapa en la Autopista
g ' Norte No 108 b-84 Bogota D.C. — 5:00pm

Inicic del proceso de contratacion 23 de febrero da 2018

CAPITULO IV
1. REQUISITOS PARA LA PARTICIPACION EN EL PROCESO DE SELECCION
14. PARTICIPANTES

En el presente proceso de seleccion, los participantes deben ser personas jurfdicas o naturales,
consorcios o uniones temporales cuyo objeto social tenga relacién con el objeto de ia presente
convocatoria, nacionales, legalmente constituidas en Colombia, con actividad a nivel nacional, que
no infrinjan las nomnas constitucionales y legales colombianas y que cumplan con los requisitos
exigidos en los presentes términos de referencia.

1.2. CAPACIDAD JURIDICA

El proponente debe presentar la propuesta debidamente firmada por el Representante Legal de 1a
entidad, dentro del plazo fijado. L.a omisidn de este requisito no es subsanable y configura el rechazo
del ofrecimiento.

El Representante Legal, de conformidad con io establecido en el Certificado de Existencla y
Representacion Legal, debe enconlrarse debidamente facultado para presentar ia oferta, suscribir y
ejecutar ef contrato. Cuando los estatutos de la entidad contengan alguna limitacién para presentar
ofertas debera anexarse, ademas de la representacion legal, copia del acta de junta o del 6rgano
social segln los establezcan los estatutos, en la cual se faculle para entregarta,

En el caso de consorcios o uniones temporales, su vigencia debe ser como minimo el doble del plazo
para la ejecucion del contrato.

1.3. REQUISITOS JURIDICOS

1.3.1. Certificado de Existencia y de Representacion Legatl:
Certificado de Existencia y Representacion Legal del proponente, con fecha de expedicién no
superior a treinta (30) dias calendario a la fecha de entrega de fa documentacion y en el caso de
uniones temporales original o copia auténtica del contrato.

1.3.2. Documento de facultades para contratar:

El proponente deberd presentar autorizacién de los socios para contratar, si lo requiere, en &l caso
de restricciones estatutarias sobre el representante legal.
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1,3.3. Registro Unico Tributario:

Fotocopia legible del RUT del propanente, expedido por fa DIAN con fecha no mayor a 10 dias ala
presentacion de fa documentacién. Del RUT se evaluara que el proponente este clasificado en
actividades relacionadas con el objetivo de la propuesta a presentar. En ¢aso de ser un consorcio o
unidn temporal, ésta debera presentar el RUT o la constancia de tramite y cada integrante de éstos
deberan presentar el documento,

1.3.4. Fotocopia de fa cédula de ciudadania del Representante Legal:

Fotocopia legible de la cédula de ciudadania det representante legal o apoderado de la entidad
proponente. En caso de consorcio o unién temporal cada uno de sus integrantes debera allegar el
documento.

1.3.5. Certificado de pagos de parafiscales y seguridad social:

Certificado del revisor fiscal si la empresa proponente esta obligado a tenerio o del representante
legal de la entidad proponente, manifestando el Paz y Salvo en los aportes parafiscales y de
seguridad social, adjuntando tas planillas de pago correspondientes al mes anterior a la presentacion
de ta propuesta.

En caso de consorclo o unién temporal cada uno de sus integrantes deberé allegar el documento.
1.3.8. Certificacion de antecedentes fiscales:

Certificado de Antecedentes en el Boletin de Responsables Fiscales de la Contraloria General de la
Republica con fecha de expedicién no superior a 30 dias, de la entidad proponente en el que se
evidencie que la persona natural o juridica y el representante legal no cuentan con antecedentes
fiscales. Para el caso de los Consorcios o Uniones Temporales, cada uno de los integrantes debe
cumplir con el requisito.

1.3.7. Certificacién de antecedentes disciplinarios:

Certificado de Antecedentes Disciplinarios expedido por la Procuraduria General de fa Nacion en el
que se verifique que la persona natural o juridica y el representante legal no cuenta con antecedentes
disciplinarios o inhabilidades vigentes, con fecha de expedicién no superior a 30 dfas. Para el caso
de los Consorcios o Uniones Temporales, cada uno de los integrantes debe cumplir con el requisito.

1.3.8. DOCUMENTOS
Se deben anexar los siguientes documentos;

1.3.8.1.1. Certificado de Existencia y Representacion Legal

1.3.8.1.2. NITyRUT

1.3.8.1.3. Estados Financieros y Balance General {del Glitimo periodo).

1.3.8.1.4. Copia Declaracién de Renta (del Gitimo periodo).

1.3.8.1.5, Relacién de accionistas / asociados (si aplica).

1.3.8.1.6. Carta Declaracién Conflicto de Intereses firmado por e! representante legal o
apoderado, segin el caso.

1.3.81.7. Certificado Antecedentes fiscales, disciplinarios y judiciales tal como se describe en
el presente capitulo.
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1.3.9. CAPACIDAD FINANCIERA Y ORGANIZACIONAL

Para efectos de verificar su capacidad financiera, el proponente deberd presentar ei Balance General
y el Estado de Resultados a diciembre 31 de 2017 con sus notas aclaratorias, firmados por el
Representante Legal, Contador Plblico y Revisor Fiscal, si o tuviere.

£n el Balance General o en documento anexo firmado por el Contador debera discriminarse el Activo
Corriente y el Pasivo Corriente, en el Estado de Resultados se deberé discriminar la Utilidad
Operacional.

Para participar en el proceso de seleccidn, e! proponente deberd cumplir con los siguientes
indicadares a 31 de diciembre de 2017:

1.3.9.1.1. Capital de trabajo (Activo Corriente menos Pasivo Corriente). mayor o igual al 20%
det valor total del contrato.

1.3.9.1.2. Total patrimonio: mayor o igual al 70% del valor del contrato.

1.3.9.1.3. Cerlificacién del revisor fiscal si el proponente esta obligado a tenerio o contador
pablico con matricula en donde especifique la Utilidad neta. Lo anterior con elfin de
determinar et ROE.

1.3.9.1.4. ROE (Utilidad NetafPatrimonio Tolal): mayor o igual al 2.44%

1.3.9.1.5. Iindice de Liquidez: mayor a 1.0

En el caso de consorcios y uniones temporales cada miembro deberé presentar sus respeclivos
rubros contables acreditando e} cumplimiento de los indicadores de capacidad financiera,

1.3.10. GARANTIA DE SERIEDAD DE LA OFERTA
El Proponente debe presentar una Garantia de Seriedad de la Oferta por ef diez por ciento (10%)

del presupuesto asignado a esta invitacion la cual debera tener una vigencia de 60 dias a partir de
su expedicion

1.3.11. EXPERIENCIA MINIMA REQUERIDA DEL PROPONENTE

£l proponente debe acreditar experiencia minima en 2 contratos iguales o superiores al valor del
contrato que se pretende celebrar.

El Proponente debera certificar experiencia especifica en proyectos relacionados con desarrollo de
estrategias y planes digitales o desarroilo de campafias publicitarias, para ello debera acreditar por
lo menos 2 contratos o acuerdos de negociacion ejecutados dentro de los cinco (5) afos anteriores,
contados a partir de la fecha maxima para recepcion de propusstas.

- Las cerlificaciones de los contratos celebrados y ejecutados deberan hacer constar de:

- Seriguales o superiores al valor del contrato que se pretende celebrar.

- Debe constar en la certificacién el objeto del contrato celebrado, la acreditacion de la
experiencia comprobada en community management.
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- Sila propuesta es presentada como Consorcio o Unién Temporal, se podrén reportar
experiencias de cualquiera de sus integrantes. De acuerdo con el porcentaje de parlicipacion
de dicho integrante en el proyecto dentro del proponente plural se calculara el monto que
sera tenido en cuenta para la sumatoria de los valores de los contratos relacionados.

Las certificaciones de contratos o de acuerdos de negociacion deberan contener, como minimo, ia
siguiente informacion:

1.1.1.1. Entidad Coniratante.

1.1.1.2. Entidad Contratisia.

1.1.1.3.  Objeto del contrato.

1.1.1.4, Actividades realizadas.

1.1.1.5. Valor del Contrato.

1.1.1.6. Fecha de inicio.

1.1.1.7. Fecha de terminacion.

1.1.1.8.  Fecha de expedicion de la certificacion.

1.4.1.8.  Nombre, firma y cargo de quien firma la certificacion

1.4. EXPERIENCIA DEL EQUIPO DE TRABAJO PROPUESTO PARA EL MANEJO DEL
OBJETO A CONTRATAR

El representante legal de la persona juridica, Consorcio o Unidén Temporal proponente debera
describir y certificar ia experiencia del equipo de trabajo que desarrollara ta propuesta, anexando
hojas de vida de los cargos que se relacionan a confinuacion:

= Diractor de cuenta (Minimo 2 afios de experiencia)
= Comunity manager ( especificar porcentaje de dedicacién a la cuenta- minimo 2 afios de

experiencia)
= Coordinador Multimedia (Minimo 2 afios de experiencia)

CAPITULO V
1. LA PROPUESTA

4.1. FORMA DE PRESENTACION DE LA PROPUESTA

Las propuestas deberdn ser enfregadas en original y dos (2) copias debidamente marcadas
(“original”, “primera copia” y “segunda copia®) y su contenido foliado en forma ascendente, con un
indice en el que se relacione el contenido total de la propuesta.

1.2. COMUNICACIONES
Deberan ser entregadas en sobres cerrados y sellados al drea de correspondencia de fa Federacion

Colombiana de Productores de Papa, FEDEPAPA, a mas tardar el dia 09 de Marzo de 2018 hasta
las 05:00 p.m. en la Autopista Norte No. 106 b-84 Bogota D.C.

Las propuestas que se presenten después de la fecha y hora fijadas como limite para su entrega
seran rechazadas.
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Mo se aceptaran propuestas por comreo corriente ¢ elecironico o fax, ni presentadas en sitio diferente
al indicado.

Los proponentes habilitados deberan realizar una sustentacion de sus propuestas de maximo
cuarenta (40) minutos, para la cual podran wlilizar las herramientas y ayudas {ecnolggicas que
consideren convenientes. La fecha de la sustentacion esta ssfialada sn el cronograma y la hora se
informara oportunamente.

1.3.  IDENTIFICACION DE LA PROPUESTA
Cada paquete debera identificarse de la siguiente forma:

FEDEPAPA- FONDO NACIONAL DE FOMENTO DE LA PAPA

CONVOCATORIA ABIERTA PARA SELECCION Y CONTRAIAC!ON DEL PROVEEDOR,
COMPRA Y MANEJO DE MEDIOS DIGITALES DE LA CAMPANA CONSUMO NACIONAL DE
PAPA EN COLOMBIA 2018.

Originalf Copia No. ___ (Indicacion si se trata del original o copia y nimero de éstas)

Nombre o razdén social dei proponente.

Namero de folios que se presentan.

Direccidn del proponente.

Teléfono, correo alectrdnico, fax del proponente.

Si se advirtiere alguna diferencia entre el original de una propuesta y sus copias, prevalecera la
informacién consignada en ¢l original. De igual manera se exige total concordancia entre ta propuesta
presentada y sus anexos.

Todos os gastos que impliquen la preparacién y presentacion de la propuesta corren por cuenta y
riesgo del proponente y no seran reemholsables.

1.4. IDICMA

Todas las propuestas deberan ser presentadas en el idioma del pais de Origen es decir espafiol.

1.5, FORMA DE PRESENTACION DE LA PROPUESTA
Cada paquete de la propuesta (original, primera copia y segunda copia) deberén presentarse
ESTRICTAMENTE de la siguiente manera:

« Lacomunicacion debe contener: El proceso de contratacion al cual se presenta la propuesta.

¢ Primer sobre: Requisitos para ia participacion en el proceso de seleccion. Este sobre
DEBE indicar "CONFIDENCIAL ~ NO ABRIR”,

» Segundo sobre: Propuesta con aspectos calificables. Este sobre DEBE indicar
‘CONFIDENCIAL — NO ABRIR”,
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16. ASPECTOS CALIFICABLES

Solo seran calificadas las propuestas que hayan acreditado el cumplimiento de los requisitos para la
participacion en el proceso de seleccién.

Aquellas propuestas que no cumplan con los requisitos para la participacion en el proceso de
seleccidn serén devueltas, previa solicitud det proponente.

La propuesta con los aspectos calificables deberd venir firmada por el representante legal del
proponente y ademas:

¢ Debera ser presentada en moneda colombiana

e El valor de la oferta debe incluir todos los costos directos e indirectos e impuestos en
que incurra el proponente para el cumplimiento de su oferta.

« En el evento en que se presente divergencia entre el valor expresado en numeros y
letras, prevalecera la cantidad expresada en letras.

e El FEDEPAPA - FNFP, no reconocera ninglin ajuste de farifas o precios durante la
vigencia del contrato, por lo tanto, el proponente debe proyectar el valor de la oferta por
el tiempo de duracion del contrato.

En el evento de presentarse una sola propuesta, que cumpla los requisitos y sea considerada
favorable, el proceso de seleccion podrd ser adjudicado a tal proponente, siempre y cuando la
sustentacién de la propuesta sea aprobada por la gerencia, de FEDEPAPA - FNFP y su equipo de
trabajo. Si ninguin proponente cumpliere los requisitos, el proceso de seleccion se declarara desierto
y se volvera a hacer nuevo proceso de seleccion,

CAPITULO VI
1. FACTORES DE CALIFICACION

Los factores que se tendrén en cuenta para la evaluacion son:

Criterio Participacion
Estrategia (sustentacién) 50%
Optimizacién de presupuesto 50%
Total 100%

1.2. ESTRATEGIA (SUSTENTACION):
Los proponentes deberén presentar su eslrategia de compra de medios digitales para 2018, de
acuerdo a los parametros y los anexos presentados dentro de los pliegos, si cumplen los requisitos,
deberan sustentaras en la fecha sefialada en el cronograma.

13.  OPTIMIZACION DE PRESUPUESTO:

Los proponentes deberan presentar la mejor oferta en términos de paula, valores agregados vs.
Prasupuesto.
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CAPITULO Vi
11. CAUSALES DE RECHAZO
La postulacion serd rechazada cuando se prasente cualquiera de las siguientes causales:

Cuando la empresa o persona natural no cumpla con las especificacionas exigidas en los presentes
términos de referencia.

Que la persona nalural, empresa o el representante legal estén incursos en causal de inhabilidad o
incompatibilidad segun la normatividad regulada por los respectivos entes de control.

Ofertas que sean presentadas después de vencido el plazo establecido para e! efecto en el
cronograma.

Se entendera deslerta cuando ninguno de los oferentes cumpla con un minimo del 70% de puntaje
establecido.

1.2. OBSERVACIONES

El proponente debe tener en cuenta que:
o Ninguno de los requisitos exigidos en esta convocatoria seré subsanable.

» Sien el desarrollo de la revisién documental se evidencia el incumplimiento en uno ¢ mas
de los requisitos, no se continuard con la revisidn de los demas requisitos establecidos,
rechazando la propuesta.

1.3. SELECCION DE PROPUESTA

FEDEPAPA- ENFP serd el encargado de realizar la seleccion. Esta invitacion se rige por normas del
derecho privado, aunque posteriormente sea publicada en el SECOP.

ADMINISTRADOR DEL FONDO NACIONAL
DE FOMENTO DE LA PAPA




