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1.1. ANTECEDENTES

El consumo de la papa en fresco (¢fida) en Colombia durante los ultimos 17 afios
muestra una clara tendencia decredente pasando de 76,5 a 61,9 Kg/persona/afio
de 1995 al afio 2012. Esta disminufffén se sustenta en sus principales inhibidores
como lo son: 1) El consumo de prgductos sustitutos como platano, yuca, arroz y
pasta. 2) El mito de ser un produgip que engorda; 3) El desconocimiento de su
aporte nutricional y funC|onaI 4) Qe onocimiento en el uso de las variedades y su
versatilidad culinaria. ‘

|
En la actualidad el consur‘ré fltle papa se concentra en los estratos
___socioecondmicos del 1 al 3, un ‘{n or porcentaje en hombres que mujeres, en
edades superiores a 40 afios, y susjfirincipales lugares de compra en su orden, las
tiendas de barrio, grandes superficifis y fruvers, con una penetracion del mercado
del 99% y de una frecuencia de c!;o pra diaria del 41%, con un alto consumo a la

hora del almuerzo del 94%. |
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La produccion de papa anual efff Colombia es aproximadamente 2.700.000
toneladas, produccion que hacenlfinas de 90.000 familias, que en promedio
siembran menos de 3 hectareas, cqff una brecha tecnolégica de productividad que
en pequefios es de 20 tqneladasi r hectarea y en medianos y grandes de 40
toneladas, brecha que viene dismifjuyendo como resultado de los procesos de
acompafiamiento técnico, con el caffsecuente aumento progresivo de la oferta de
papa en los mercados.




La produccién se concentra en 7
Antioquia, Cauca, Tolima, y Sant
destina al procesamiento industri
papa en baston. El 92% restante
de marcas propias. La papa pro
interno, siendo minimas las cant

i artamentos: Cundinamarca, Boyaca, Narifio,

res. De la produccién total anual de papa se
rca del 8% para la produccién de hojuelas y
omercializa en fresco, con pocos desarrollos
da en Colombia se consume en el mercado
s destinadas al mercado externo.
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~ Con un incremento en la ofert papa en fresco y una disminucién de la
demanda por decrecimiento en 1I onsumo per capita, se presenta un impacto
directo en el precio del producto y‘ p@r ende en la rentabilidad del agricultor.
0
Por tal razén, se requiere estructffar un Plan estratégico de mercadeo para el

I3

Programa Nacional de Promoci )
afios 2017 al 2021, que estable
metas, indicadores y formas di

3

| Consumo de Papa a ejecutar durante los
el concepto creativo, estrategias, canales,
edicibn con un objetivo claro que es el

O N

incremento del consumo d;e papsa 10 mbiana en fresco.
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Durante los Ultimos afios se han reglizado esfuerzos para promover un cambio en
la tendencia decreciente del coffgumo de papa a través de las campafas
publicitarias “Ser buena p?pa” erf 13, “Como Papa” en 2014 y “La Papa Tiene
Lo Suyo” en 2015, las cuales han gjtio financiadas por el Ministerio de Agricultura
y Desarrollo Rural y ejeputadaaj r diferentes agencias contratadas para tal
efecto. | 1
El Fondo Nacional de deento jd la Papa, es una cuenta que proviene de la
contribucion parafiscal aportada phir los agricultores de papa, financiando la

-—presente convocateria— - 1

|
En el 2016 el Fondo Nacional qe omento de la Papa, crea un embajador de
marca llamado “Pablo, el Guru|della Papa”, quien debe ser considerado en el
analisis de la estrategia. | ]
! |
! |
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Asi mismo en el 2016, el Fonclj cional de Fomento de la Papa contraté la
formulacion de un Plan Estratégicd|fle Mercadeo para la Promocion del Consumo
de Papa en Colombia para el periogh 2017 — 2021, con el objeto de establecer las
estrategias, actividades, plan tact y escalera comunicacional que permitan
lograr una mayor eficiencia en Iasic panas de promocion al consumo de papa.
i o
Pilares de comunicacién del plan Tk ercadeo 2017-2021
Cambiar la percepcion asociada é onsumo de la papa, pasar de la indulgencia
frita, que engorda, a entenderla @®mo un alimento vital, gracias a su aporte
nutriciongl. Ademas, sembrar el mghsaje: “Cuando compras papa colombiana le
aportas al campo de nuestro pais’.|[llasados en los 3 ejes fundamentales del 2017
al 2021: Razones para eliminar mitgj‘Son buenas porque”, Para comprometer al
__consumidor “Yo aporto al Campo’lifiEntregar evidencia “Un Mejor Sector”.




Para 2017 el FNFP realizo la presd|
“Una papa bierr

comunicacion:
Agroexpo.

Para 2017 se hizo el lanzamientoljf
soluciona”, cuyo objetivo es incenﬁi H

masivos como television, radio, p‘

desarrollaron dos acciones en paralg

!

1: La papa pila recarga tu enerdif:
afnos que participan en eventos dep

beneficios y valor nutricional del

propuesta por Geometry Global las

La papa pila radicaba en tener

como el Aerobic Fest, Bogota Fitnes

“una serle de ejercicios basmosi

entre otros durante un minuto, con
la papa en una dieta balanceada
protocolo quien era la encargada

entregar una bolsa con 4 papas
receta saludable con papa.

|
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2: Van con papa: Esta actividad
compradores de papa, buscabja
alimento, la actividad consistia en:
a través de perifoneo invitaba ala|g

previamente seleccionadas, por

podian participar en el ergo
mostrando la tirilla de compra y 1

papa, el juego consistia en preparal

correctos, los ganadores podlan
FNFP.

1.2 |
La Federacién Colomblana de P
administrador de los recursos de

|

FNFP— en virtud del contrato

Agricultura y Desarrollo Rural en ¢
|
r

De la ley 1707 de 1993, apoyar

oferta y la demanda de papa, pemja
anormales de los precios y procural

-

la necesidad de dar continuidad
dentro del plan estratégico 2017:20;

OBJETIVO PRINC P

mtacion y lanzamiento del nuevo concepto de
Ireparada te soluciona”™ en el marco de

e la campafa “Una papa bien preparada te
r el consumo de papa, esta conté con medios
llsa, acciones digitales y btl, en este punto se

Estrategia dirigida a mujeres entre 20 y 55
ivos, esta actividad se enfocd en mostrar los
ento, reforzando el pilar uno de la estrategia
Japas son buenas porque.

[#sencia en las ciclovia y eventos deportivos
Fest y ciclovia, el montaje consistia en una
renador deportivo encargado de direccionar
imo sentadillas, estiramientos, abdominales,
gl fin de explicar la contribucion energética de
gombinada con el deporte y una modelo de
fle recoger los datos de los participantes y
lesco (equivalentes a una libra), junto con una

e desarrolld de tienda en tienda; dirigida a
hedir el nivel de conocimiento acerca del

una receta en el orden y con los ingredientes

alticipar por una de las 5 cenas con el Chef del

fiuctores de Papa, FEDEPAPA en calidad de
Fondo Nacional de Fomento de la Papa —
inistrativo suscrito entre el Ministerio de
plimiento del Articulo Décimo (10) numeral B
iones que conduzcan a la regulacion de la
oteger a sus productores contra oscilaciones
s un ingreso remunerativo, para lo cual tiene
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as acciones de comunicacién contempladas
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Se requiere de la contratacion de

creativa y logistica de las accion

bien preparada te soluciona, teni 1
estrategia de los pilares de comunig
2021 cuyo objetivo de incrementa
fresco. ii) asegure la correcta |

actividades. iii) entrega de inform

e
1.3. ALCANCE Y ENTREG

e [

1.3.1. Presejntar la

1: Dirigida a canal tradicional, espe
Cali que son las que prgsentani
I

indices mas bajos de consumo.

2: Accién que refuerce e

. Presentacion
acciones.

parciales.
. Administrar
material mer

2. GUIA BASICA

2.1. ANTECEDENTES.

Los oferentes deberan presentar

contenidos en los presentes térmi

|

| |
Anexo 1: Estrategia de Mércadeo%
Anexo 2: Nielsen estudio de consu

Anexo 3: Informe de actividad Van i

Anexo 4: Informe de la actividad

|
u
Anexo 5: Brief 1 ref: Las papas so
Anexo 6: Brief 2 ref: Acciéh canales

| |
2.2. ENTREGABLES DE

Los proponentes competirén medi
recomendacion estratégica BTL qug

pilar:| /

°}

beneficios del alimento y su aport;‘
en las ciudades Bogota, Cali, y Br}:n
l

. Presentar el|p

. Realizgr regis
. Presentar un i

|

agencia BTL que: i) Desarrolle la propuesta

glibara dar continuidad a la campafia una papa

0 en cuenta los antecedentes, anexos y la
hcion del plan estratégico de mercadeo 2017 -
:;‘ consumo per capita de Papa Colombiana en
b lementacién, seguimiento y control de las
las actividades BTL.

; tegia creativa de las dos actividades:

tificamente en las ciudades de Barranquilla y
¥ acuerdo a los resultados de NIELSEN los

|

Jlpapas son buenas porque; comunicando los
I tricional. Esta accion debe ser en simultaneo
nquiIIa.

i upuesto desglosado de toda la actividad
o 1a propuesta del material de apoyo de las

t i‘i fotogréaficos de la activaciones
brme cada fin de semana con los resultados

litregar y hacer el registro de la entrega del
dndising durante los dias de activacion.

| DESARROLLO DE LA PROPUESTA

s propuestas de acciones btl basados en los
¥ y en los siguientes anexos:
1

il
i

(I (h

7-2021.
b de papa en fresco en hogares 2017
n papa
flpapa pila recarga tu energia.
enas porque

BROGRAMA

le convocatoria donde deberan presentar una
rontenga:




1: Estrategia: Los propcianente
medibles y justificadas.

2: Creatividad: Para cada una

una propuesta alineadé con la

3: Presupuesto de ejecucion :
establecidos para FNFP.

3. PRESUP
El presupuesto total asignado

DOSCIENTOS VEINTISIETE
incluido IVA es decir, el ofere

\
siempre y cuando cubra Ia totalidad
ml

plan de medios.

(Costos, produccion, gastés dev

impuestos y demas erogadiones

Los pagos se reallzaran a3|

Un primer pago en calldad de
suma de CUARENTA Y CIN

a.

($45.400.000 M/CTE) IVA inc

el contratista haga entrega
establecida en el contrato.

suma CIENTO TRECE
($113.500.000 M/CTE) IVA in

Un tercer y ultimo pago corr

decir la suma SESENTA Y OC
M/CTE) IVA incluido, para e U
2 :- cumplidos del plan de medios.

informes finales de inversion,

Los pagos se efectuaran a mas
siguientes a la fecha de radicacior
(Parafiscales vigentes y formato
__los cuales se pagaran dentro de

radicacion de la factura.

Si la(s) factura(s) no ha(n) sido
de los documentos requeridos f
s6lo empezara a contarse des
corregidas, o desde que se haya

Un segundo pago corrésponc'

!

n
de
os|
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Bben formular sus objetivos con cifras

1las acciones el proponente debe presentar

pafa una papa bien preparada te soluciona.

i en funcion de las necesidades y objetivos

IHTO Y FORMA DE PAGO

contrato es de hasta de $ 227.000.000
HONES DE PESOS ($227.000.000 m/cte)

uede presentar propuesta de menor valor
fle todos los gastos involucrados dentro de su

estudios, derechos de propiedad intelectual,

lleridas).

cipo del 20% del valor del contrato es decir la
ILLONES CUATROCIENTOS MIL PESOS
, al perfeccionamiento del contrato, una vez
atisfaccién del contratante de la garantia

e al 50% del valor total de contrato es decir la
| MILLONES QUINIENTOS MIl. PESOS
Jlo, pagaderos en Julio de 2017.

hdiente al 30% del valor total de contrato es
1} MILLONES CIEN MIL PESOS ($68.100.000
fmo trimestre de 2017 contra entrega de los

ar dentro de los quince (15) dias calendario

“ :i las facturas y documentos correspondientes
@dicacion de facturas), exceptuando anticipos,

" ho (8) dias calendario siguientes a la debida

fectamente elaborada(s), o no se acompafan

dlel pago, el término para el tramite de pago

I fecha en que se presenten debidamente
ftado el Ultimo de los documentos solicitados.




Las demoras que se presenten
Contratista y no tendra por ello,
ninguna naturaleza.

Se debe presentar como sopg
expedida por el revisor fisce
requerimientos de ley, o por el r
contratista de sus obligaciones

pensiones y aportes a las Cajas
de Bienestar Familiar y Servici
lugar. Sera causal de terminacié
evasion en el pago total o parcia

COSTOS DERIVAL
SELECCYON—

3.1.

Los costos y gastos en qﬂJe los i

proceso, la presentacion de obs

ofertas, la presentacion dé obse

gasto relacionado con la ;jarticip
exclusivo de los interesados y pr

3.2. TERRITORIO:
Colombia — Nivel nacionalf

3.3. FECHA DE APERT

El proceso se realizara desde el

diciembre de 2017, la invitacion
través de la pagina web de Fede

3.4. PLAZO DE EJECU
La ejecucion del contrato inicia a
exigidas y termina el dia 20 de di

3.5. OBSERVACl?ONES

Las solicitudes de aclaracién y ok
por escrito a los correos electrén
Pgaravito@fedepapa.com con el
teléfono y correo electronico. En

identificacion del solicitante, ni de

I

(U]

I

‘
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estos conceptos seran de responsabilidad del
#cho al pago de intereses o compensacion de

ellide cada uno de los pagos la certificacion

uando este exista de acuerdo con los
entante legal del cumplimiento por parte del
os sistemas de salud, riesgos profesionales,

>

AlCompensacién Familiar, Instituto Colombiano
ffcional de Aprendizaje, cuando a ello haya
iilateral del contrato, cuando se compruebe la
flos referidos aportes.

% DE PARTICIPACION EN EL PROCESO DE
dlesados incurran con ocasiéon del analisis del

Hciones, la preparacion y presentacion de las
gltiones a las mismas y cualquier otro costo o

del proceso de contratacion estara a cargo

Mentes.

R Y CIERRE DE LA INVITACION

1 :" viernes 22 de diciembre de 2017 al 29 de

rticipar en esta convocatoria se realizara a

¥ www.fedepapa.com

DEL CONTRATO

eéfaciones de los interesados se deben realizar

irectormercadeofnfp@fedepapa.comy
bre de la persona que las envia, numero de

diin caso se atenderan estas solicitudes sin la
gihera telefonica o personal.




3.6. CRONOGRAMA

PROCESO

FECHA

Apertura

26 de diciembre de 2017

Observaciones y aclaraciones

Del 27 de diciembre de 2017 al 28 de
diciembre de 2017 hasta las 5:00 p.m.

' Respuestas a observaciones

Hasta el 29 de diciembre a las 5:00 p.m.

Adendas

29 de diciembre de 2017

Plazo méaximo recibo propuesta

[72)

05 de Enero de 2018 hasta las 5:00 pm. en
las oficinas de Fedepapa en la Autopista
Norte No 106 b-84 Bogota D.C.

Notificacion de propuestas
aceptadas para sustentacion.

10 de enero de 2018

Sustentacion de las propt‘Jestas
aceptadas y seleccion de la
ganadora.

13 de enero de 2018
Lugar: oficinas de Fedepapa en la
Autopista Norte No 106 b-84 Bogoté D.C.

Inicio del proceso de con

Lrataci()n

17 de enero de 2018

i
i

1. REQUISITOS PARA

1.1. PARTICIPANTéS

" En el presente proceso de se
juridicas o naturales, consorcios

relacibn con el objeto de la
constituidas en Colombia, con

normas constitucionales y legales
exigidos en los presentes términos

1.2.

El oferente debe pres?entar

Representante Legal de la entid?c

requisito no es subsanablé y con

El Representante Legal, de con

Existencia y Representacion Le aI

presentar la oferta, suscribir y

entidad contengan alguna limitac
ademas de la representacion legal

segun los establezcan los estatu

CAPACIDAD JURIDIC
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PiTULO Il

ARTICIPACI()N EN EL PROCESO DE
SELECCION

i6n, los participantes deben ser personas
niones temporales cuyo objeto social tenga
ente convocatoria, nacionales, legalmente
idad a nivel nacional, que no infrinjan las
lombianas y que cumplan con los requisitos
referencia.

propuesta debidamente firmada por el
dentro del plazo fijjado. La omision de este
el rechazo del ofrecimiento.

idad con lo establecido en el Certificado de
ebe encontrarse debidamente facultado para
tar el contrato. Cuando los estatutos de Ila

para presentar ofertas debera anexarse,
copia del acta de junta o del 6rgano social
n la cual se faculte para entregarla.
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En el caso de consorci&s o un

minimo el doble del plazo para lae

1.3. CLASIFICADOR DE B
El suministro objeto del éresente
clasificador de bienes y servicios
como se indica en la tabla 1:

TABLA 1 — QODIFIC

s temporales, su vigencia debe ser como
ucién del contrato.

S

oceso de contratacién esta codificado en el
naciones unidas (UNSPSC) Con 4to nivel

ION EN EL SISTEMA UNSPSC

Clasificacion 5 .
UNSPSC Segm?nto Familia Clase Clase
Servicios Editoriales . .
82101600  |de disefio de artes ublicidad | D016, uplicidad
graficas y Bellas arte P
Servicios Editoriale . .
82101600 | de disefio de artesi ublicidad g;g'r‘]‘g%zd F ublicidad en
gréficas y Bellas artes
Servicios Editoriales - .
82101600 | de disefio de artes ublicidad | e 02 publieidad en
gréficas y Bellas artes
Servicios Editoriales - .
82101600 | de disefio de artes ublicidad | paore0ed poplcidad en
graficas y Bellas artes

1.4. EXPERIENCIA:

El proponente debe acreaitar ex

sumado igual o superior a 1,626.0

1.5. REQUISITOS JURIDICO

1.5.1. Certificado de Existenc

Certificado de Existencia y Repre

=
expedicion no superior a treinta|(3

documentacion y en el caso de u
-—-gontrato. R

1.5.2. Documento de faculta

d

| |
El proponente debera presentar %a
requiere, en el caso de restricciones

iencia en contratos cuyo valor individual o
00

y de Representacion Legal:

tacion Legal del proponente, con fecha de
dias calendario a la fecha de entrega de la
es temporales original o copia auténtica del

para contratar:

rizacion de los socios para contratar, si lo
statutarias sobre el representante legal.
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1.5.3. Registro UnicoiTribu tar

Fotocopia legible del RUT del prapbnente, expedido por la DIAN con fecha no
mayor a 10 dias a la pres]entacic’»r? la documentaciéon. Del RUT se evaluara que
el proponente esté clasificado en |dttividades relacionadas con el objetivo de la
propuesta a presentar. En caso de |ger un consorcio o unién temporal, ésta debera

presentar el RUT o la constancia

presentar el documento.

tramite y cada integrante de éstos deberan

|
9
|
| !
1.5.4. Fotocopia de la cédu a; ciudadania del Representante Legal:
N

cilidadania del representante legal o apoderado

~ de la entidad proponente En caso (& consorcio o uniéon temporal cada uno de sus

integrantes debera allegar el doc
1.5.5. Certificado de éagos

Certificado del revisor fiscél sila

u to.

|
de arafiscales y seguridad social:
|
e

nliresa proponente esta obligado a tenerlo o del

representante legal de la entidad plfponente, manifestando el Paz y Salvo en los
aportes parafiscales y de seguri social, adjuntando las planillas de pago

correspondientes al mes anterior,

En caso de consorcio o union ten
el documento.

1.5.6. Certificacién de antec

Certificado de Antecedeﬁtes e

'
Contraloria General de la Repulo1

dias, de la entidad proponente el
jurldica y el representante legal |
“caso de ios Consorcios o Unioné
cumplir con el requisito.

1.5.7. Certificacion de antec

Certificado de Antecedentes Dis
de la Nacién en el que se ve
representante legal no cuenta

a [ presentacion de la propuesta.

paial cada uno de sus integrantes debera allegar

1
‘ .
cedBntes fiscales:

Boletin de Responsables Fiscales de la
i con fecha de expediciéon no superior a 30
que se evidencie que la persona natural o
cuentan con antecedentes fiscales. Para el
mporales, cada uno de los integrantes debe

[()

D
055

7

-€D--——————

tes disciplinarios:

arios expedido por la Procuraduria General
e que la persona natural o juridica y el
antecedentes disciplinarios o inhabilidades

o

vigentes, con fecha de expedicionilho superior a 30 dias. Para el caso de los

Consorcios o Uniones Temporal
el requisito.

1.5.8. DOCUMENTOS

ada uno de los integrantes debe cumplir con

D
e

Se deben anexar los siguientes dogijinentos:




1.5.8.1.
1.5.8.2.
1.5.8.3.
1.5.8.4.
1585,
1.5.8.6.

1.5.8.7.

| |
1.5.9. CAPACIDAD FINANCIF
c

Para efectos de verificar su capa
el Balance General y el Estado
notas aclaratorias, firmados pc)rl

Certificado de Existeny

NIT y RUT

Estados Financiero

Copia Declaracion
Relacion de accion

Carta Declaracion (..I

legal o apoderado,

Certificado Antecec en
se describe en el pr

Revisor Fiscal, si lo tuviere.

]
En el Balance General o en doc

|

discriminarse el Activo Corriente
se debera discriminar la Utilidad

Para participar en el procéso de s
siguientes indicadores a 31 de dici

1.5.9.1.

1.5.9.2.
1.5.9.3.

1.5.9.4.
1.5.9.5.
1.5.9.6.
1.5.9.7.

En el caso de consorcios y uniong
sus respectivos rubros contables

Capital dé trabajo (A

o igual al 20% de 1
Total patrimonio: m

Certificacion del revis
o contador publico
neta. Lo anterior co

ROE (Utilidaq Neta
Indice de Liquidez:

indice de endeudami
Razdén de cobertura ds

de capacidad financiera.

1.5.10. GARANTIA pE SE

El Proponente debe preséntar u

por ciento (10%) del presupuest
——una vigencia de 66 dias a partir de |

1
50
ay

RIE

[@ )]
D

y Representacion Legal

alance General (del ultimo periodo).

nta (del ultimo periodo).
/ asociados (si aplica).
icto de Intereses firmado por el representante
n el caso. \

s fiscales, disciplinarios y judiciales tal como
te capitulo.

Y ORGANIZACIONAL

d financiera, el proponente debera presentar
esultados a diciembre 31 de 2016 con sus
Representante Legal, Contador Publico y

ento anexo firmado por el Contador debera
asivo Corriente, en el Estado de Resultados
acional.

ccién, el proponente debera cumplir con los
bre de 2016:

o Corriente menos Pasivo Corriente): mayor
MLV de 2017.

o igual al 70% de 1600 SMLV de 2017.

iscal si el proponente esta obligado a tenerlo
matricula en donde especifique la Utilidad

in de determinar el ROE.

monio Total): mayor o igual al 2.44%

rai.0
menor o igual a 0.50

tereses mayor o igual a 1.00

temporales cada miembro debera presentar
editando el cumplimiento de los indicadores
AD DE LA OFERTA

arantia de Seriedad de la Oferta por el diez

gnado a esta invitaciéon la cual debera tener -
expedicion




Las certificaciones de contratos y
como minimo, la siguiente inform

1.5.11.

[ N I N N N (. G W N
CRSES RS RO RE RO RN

1.5.12.

El proponente debe
0 sumado sea igua
del RUP.

El Proponente debera
relacionados con desarroll

mediante la acreditacidn

r . |
certificaciones de gontraiq
dentro de los cinco (5) afios @&

para recepcion de propu

|
e

, . |l
deberan cumplir con lo SIgL’

Al menos dos (2) hayan s;ild Il

alimentos.

: —
La suma de los valores

debera ser igual 0 mayor ai
| |

Si la propuesta es presenti
podran reportar experiencias
con el porcentaje de partici

del proponente plural, se

la sumatoria de los valores
inciso (b) del presente num

Actividades realizac
Valor del Contrato.
Fecha de inicio.

JES NS A UL TS (L L U G N
— e e e e A W
CoNOGORWN=

certificacion ¢

EL MANEJO DE

EXPERIENCIA MiNI

acredit
0 supe

!/jo

iv :

Entidad Contratante. ||
Entidad Contratista, |||
Objeto del contrato. = |{fi

wn

Fecha de terminaci¢
Fecha de expedicion
Nombre, firrha y ca

EXPERIENCIA DEL
L OBJI

fi REQUERIDA DEL PROPONENTE

xperiencia en contratos cuyo valor individual
it a 1600 SMLV de 2017 en el cédigo a través

¥ estrategias y ejecucion de campafas BTL vy,
de minimo una (1) y maximo tres (3)
/o de acuerdos de negociacion ejecutados
mteriores contados a partir de la fecha maxima
s, expedidas por el contratante, los cuales
iite:

para promocion al consumo, una de ellas en

ps contratos relacionados como experiencia
D0 SMLV de 2017 de la presente invitacion.

P
il f

de cualquiera de sus integrantes. De acuerdo
gtion de dicho integrante en el proyecto dentro
milara el monto que sera tenido en cuenta para
e los contratos relacionados, del que trata el

la certificacion.
# de quien tiene la facultad para firmar la

HRUIPO DE TRABAJO PROPUESTO PARA

D A CONTRATAR




El representante legal de la peffbna juridica, Consorcio o Unién Temporal
proponente debera describir y certfffcar la experiencia del equipo de trabajo que
desarrollara la propuesta debe affiexar hojas de vida de los cargos que se
relacionan a continuacion:

oI e]

Director de cuenta
Ejecutivo de cuenta
Productor de campo

caPiTULO 1Nl
1. LA PROPUESTA

1.1. FORMA DE PRESENTAQION DE LA PROPUESTA

Las propuestas deberan ser entregiiias en original y dos (2) copias debidamente
marcadas (“original”, “primera copiif y “segunda copia”) La comunicacién debe
contener: a. el numero del‘presen}e roceso en contratacion y su contenido foliado
en forma ascendente, con un indicglien el que se relacione el contenido total de la
propuesta. ‘

|
| |
1.2. COMUNICACIONES 1
| |

Deberan ser entregadas en sobres d@rrados y sellados al area de correspondencia
de la Federacion Colombiana de F uctores de Papa, FEDEPAPA, a mas tardar
el dia 05 de enero de 2018 hasta Igg 12:00 m. en la Autopista Norte No 106 b-84
Bogota D.C. 1 |
‘ %

Las propuestas que se pres.enteqi dEispués de la fecha y hora fijadas como limite
para su entrega seran rechazada%.
p

No se aceptaran propuéstas ? correo corriente o electrénico o fax; ni
presentadas en sitio diferente al indigiado.

Los proponentes habilitados deberdfll realizar una sustentacion de sus propuestas
de maximo cuarenta (40) minut § ra la cual podran utilizar las herramientas y
ayudas tecnologicas que consi e}r convenientes. La fecha de la sustentacion

|

¢

)

esta sefialada en el cronograma y Ig|hora se informara oportunamente.

1.3. IDENTIFICACIQN DE LAFROPUESTA
Cada paquete debera ideniificar e df la siguiente forma:
‘ \

FONDO NACIONAL DE FOMENTQ|IDE LA PAPA




TERMINOS DE REFERENCIA DH|LA CONVOCATORIA ABIERTA PARA LA
SELECCION Y CONTRATACION [BEL PROVEEDOR, PARA EL DESARROLLO
Y EJECUCION DE LAS ACTIVIJADES BTL DE LA CAMPANA CONSUMO

-—NACIONAL DE PAPA-EN?GOLC)M A 2018.

Original/ Copia No. ___ (Indicacion|
éstas) Il
Nombre o razdn social del propon
Numero de folios que se presenta
Direccién del proponente. I
Teléfono, correo electrénico, fax|delly
Si se advirtiere alguna diferencia{e |
prevalecera la informacion consignfida en el original. De igual manera se exige
total concordancia entre la propuesill presentada y sus anexos.

Todos los gastos que impliquen Idlpreparacion y presentacion de la propuesta
corren por cuenta y riesgo del propgfiente y no seran reembolsables.

1.4. IDIOMA

) sentadas en el idioma del pais de Origen es

Todas las propuestas deberan ser
decir espaniol. | l
|

_1.5. FORMA DE PRESENTA(

{ON DE LA PROPUESTA

Cada paquete de la propdesta (ori al, primera copia y segunda copia) deberan
presentarse ESTRICTAMENTE de [ siguiente manera:

QA

- la participacion en el proceso de
Hiihdicar “CONFIDENCIAL — NO ABRIR”.

7

e Primer sobre: Requisito
seleccion. Este sobre DE
e Segundo sobre: Propues
indicar “CONFIDENCIAL -

L S‘: AE‘

1.6. ASPECTOS CALIFICA

[v]

que hayan acreditado el cumplimiento de los

Solo seran calificadas las propuestdH
proceso de seleccion.

requisitos para la participaciéon en el
Aquellas propuestas que no cumpl III con los requisitos para la participacién en el
proceso de seleccion seran devuelils, previa solicitud del proponente, sin que el
sobre que contiene la propuesta cofjjfaspectos calificables haya sido abierto.

La propuesta con los aspectos
~ representante legal del'proponente i

e Debera ser presentada en mgH




e El valor de la oferta deb
impuestos en que incurra

e En el evento en que se |

numeros y letras, prevalec

El Fondo Nacional de Fo
ajuste de tarifas o precios
proponente debe proyect
del contrato.

En el evento de presentarse un:
considerada favorable, el prog
proponente. ‘

B P FACTORE’S*DET’)A -iFIC/

"‘ii‘
il
i ‘
oY ';:i‘

il

|l

u!i luir todos los costos djreptos e indirectos e
Jioponente para el cumplimiento de su oferta.
nte divergencia entre el valor expresado en
a cantidad expresada en letras.

fito de la Papa, FNFP, no reconocera ningln
fante la vigencia del contrato, por lo tanto, el

dll valor de la oferta por el tiempo de duracién

-
c

propuesta, que cumpla los requisitos y sea
e seleccion podra ser adjudicado a tal

il d

HPiTULO IV

ACIDN
Los factores que se tendran en cijenta para la evaluacién de la oferta técnica
representan un puntaje minimo del (%
| CRITERI PARTICIPACION

Estrategia 40%

Creatividad 30%

Presupuesto 30%

Tota 100%

1.1.1 ESTRATEGIA:

Los proponentes deberan prese
de las acciones BTL de la camy
acuerdo a los parametros y los a

~1.1.2 CREATIVIDAD: Los pi

1.1.3 OPTIMIZACION DE
oferta en términos de p

1.1. CAUSALES DE RECHAZ

La postulacién sera rechazada cu:

Causales:

: ~ estrategia y creatividad para el desarrollo
“Una papa bien preparada te soluciona”, de

X r presentados dentro de los pliegos.

[ entes deben presentar propuestas

‘ UPUESTO: Este criterio califica la mejor
4, valores agregados vrs presupuesto.

flo se presente cualquiera de las siguientes




Cuando la empresa o persona n

atl

fal no cumpla con las especificaciones exigidas

en los presentes términos de re

Que la persona natural, efnpresz
de inhabilidad o incompatibil
respectivos entes de cont(ol.

-—-Ofertan que secan-presentadas
efecto en el cronograma.

Se entendera desierta cuéndo n
70% de puntaje establecido.

1.2. OBSERVACIONES

El proponente debe tener en cue
Ninguno de los requisitos
Sien el desarrollode lar
en uno o mas de los re
demas requisitos establec

1.3. SELECCION DE PRO

El FNFP sera el encargado de
normas del derecho privaqo.

PAULA ANDREA GARAVITO
DIRECTORA FONDO NACIONA

j‘l
|

20

|

=

—

¢

|
ad

fcia.

| representante legal estén incursos en causal
segin la normatividad regulada por los

ués de vencido el plazo establecido para el

|

o de los oferentes cumpla con un minimo del

|
|

ue:
iflidos en esta convocatoria sera subsanable.
Ion documental se evidencia el incumplimiento
Jtos, no se continuara con la revisién de los
4, rechazando la propuesta.

ISTA

|
flizar la eleccion. Esta invitacion se rige por

FOMENTO DE LA PAPA




