PROFITABLE ANALYTICS SOLUTIONS

Desempeno de actividadgs BTL
“Pablo el Gurd de la papa”.
Preparado el 30.03.2016
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Antecedentes

Durante el segundo semestre de 2016, FNFP y Fedepapa, han desarrollado un conjunto de actividades BTL con

el objetivo de incentivar el consumo de papa en diferentes regiones del pais inspirando al ciudadano de a pie, a
generar nuevos imaginarios sobre la funcionalidad y el rol de la papa en el consumo cotidiano.

La inspiracién de conciencia en el ciudadano de a pie se hace invitando a empresarios del sector culinario de las

regiones para que en ferias y escenarios culturales presenten alternativas culinarias en unioén a Pablo, el Guru de

la papa, personaje creado para fortalecer el vinculo del consumidor con el producto.
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Hasta el momento se FNFPy FEDEPAF

Y iy S g B2

Villade Leyva.
Fecha: 29 de Mayo.

Aprendizaje:

Los recetarios deben ser muy
clarocs y usar ingredientes
conocidos, baratos y faciles de
consegulir.

Implementado?

Villavicencio.

Fecha: 3 de Julio.
Aprendizaje:

El poder del mensaje se maximiza
cuando nuestroeventono

compite con eventos de mayor
relevancia cultural para la gente.

Popayan.

Fecha: 10 de Septiembre. ..
ﬁ "
Aprendizaje: T .-
Las ciudades pequenas agradecen
ser tenidas en cuenta en estas
actividades y este agradecimiento
fortalece la marca producto.




4 objetivos, 4 cifras de avance.

Las campanas de activacion de consumo de papa se fundamentaron en una
estrategia que persigue principalmente 4 objetivos. A continuacién el
porcen ‘faJL de cumplimiento:

Invitar al ciudadano de a pie a consumir papa, mostrando formas novedosas de
: consumo en preparaaones fécnles de mtroducur al hogar '

Reducir ladominancia de sustitutos como la pasta, mostrando
nuevas formas de consumoy porta voces con alta credibilidad.
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tivo: - Hallazgos:

"itg“ \-'I C lL!dejﬂO fjk\ 2 I:\N- = Lonbi”-ﬂ‘l pdpd\ Hay recuel “U‘J i”‘\l__\_ umentales .F"l ciudadano reconoc ela Il‘El‘\,".'l“‘ iade
ecetarios. las recetas en vivo ade stracio £ [ 0 )

strando formas novedosas de consumo en B ctarios. las recetas en vivo y la demostracion de preparacion) al

Ry T W GRS igual que recuer dos simbolicos (el ciudadano se reconecta con el rol de
preparaciones faciles de introducir al hogar.

la papa como producto nacional y las diferentes variedades existentes)
lo que facilita la construccion de nuevos rituales de consumo.

Ls:\./-‘? La pregunta fue:
[ 4

" e ,
@’ :QUE ES LO QUE MAS LE GUSTO DE ESTE EVENTO?

Recetarios: 83% . . Restaurantes: 21%

Los recetarios ....82%
Los plegables ....76%

Restaurantes locales.....18%

Demostraciones: 76% .. i e - Gur(: 23%

Recetas envivo ....60%
Preguntas y respuestas ....549

Los chef ensenando .....18%
Pablo el gurti de la papa.... 12%
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tivo: Hallazgos:
BB isLe la creencia indulgente de la papa por el habito de consumo
incionales de la papa. sacandola de la I activo para el usuario final (papa frita), las barreras de adopcion
sobre la cantidad de harina. el potencial de incremento de peso se

icar al ciudadano sobre los beneficios

indulgencia generando nuevas creencias. Ao e
= = mantienen. pese a esto. los eventos |ti§,],! an sembrar nuevas visi nes

como poder nutricional, pocler anti oxidante y poder des inflamatorio.

|y
le'??’ La pregunta fue:
5 LUEGO DE HABER PARTICIPADO DE ESTE EVENTQO, ¢ kQUE OPINA USTED DE LA PAPA?

Indulgencia. Nutricion. Sales

A : 5 A Nnatord
La papa frita es lo mejor. 0 La papadaenergia. Antiinflamatoria.
" i 0 I i o

La papa es versatil — s
La papaengorda. : i B Anti oxidante.
Nulthla 7% )

La papa es nutritiva

Producto nacional.
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tivo:
vitar al ciudadano de a pie a consumir papa,
bstrando formas novedosas de consumo en
preparaciones faciles de introducir al hogar.

€ Participacion de hombres como
$$ target alterno para el evento:

T

SINNETIC

Hallazgos:
BOE cventos logran atraer un 31% de hambres v 49% de personas
Micnores de 45 afos: aunque estas cifras son positivas e indican
cumplimiento, es necesario buscar otras alternativas que atraigan

personas mas jovenes y a hombres como nuevos mercados de

expansion de consumo.

°®. Participacion de personas menores
.o o. fﬂ,‘ -l‘_? aNOS COMOo I.th_‘.'tt,.:! 1antes de
L ] 2
consumo futuro.




tivo: Hallazgos:
educir la dominancia de sustitutos como la Fl rl":_“i“m “H%!f' sistente f‘vll‘i pasta, por su M(ll} Lic u:-nl.'n’]twlu.
S peabrcl Fenciniento v poder nutritivo. Es necesario visualizar el rol de este
#sta, mostrando nuevas formas de consumo - % Y P ; iy :

It Jibilidad oponhente de consumo al igual que el rol del arroz como competidos
' DoOrta voces con alta credibilidac : :
y [JOItJ VOCES CON alta crealbliidad. agricoladirec [U.mh‘m,]I‘]m-ﬁhlm londe tros productos agricolas

frescos pero no de productos industriales.
|y
‘[K"\@f’ La pregunta fue;
" LUEGO DE PARTICIPAR EN ESTE EVENTO. cQueé productos dejara de consumir para

mas papa a su hogar?

levar

Yuca: 23%
Platano: 12%

Arroz: 8%
Pasta: 3%
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O secundario.

Los eventos persiguieron un objetivo adicional:

Apoyar el consumo de papa en la reputacion y recomendaciéon de
restaurantes reconocidos en la region por su innovacion y aporte
gastronomico, por lo gque las degustaciones fueron preparadas
principalmente por lideres gastronomicos de cada region.

Parte importante de la campana de consumo es que los restaurantes

adopten el la recetay la comercialicen incentivando asi el
posicionamiento regional del producto “papa”

SINNETIL




3 indicadores para evaluar el cumplimiento de este
Objetivo secundario.

Penetracion Comercializacion Adopcion

Penetracion.

@ El restaurante inserta la receta

Enlacarta.

Comercializacion.
El restaurante promueve el
Consumo de la receta.

Adopcion.

El restaurante considera que

Es rentable haber hecho la
Insercion de la recetaalacarta
Y la promocion de la misma en su

Viyade Leyva (B:6) Villavicencio (B: 7) Negocio.
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Las actividades de fomento de consumo de papa a
manera de eventos BTL conforme se han
desarrollario hasta el momento, han sido eficientes
para el cumplimiento gradual de todos los objetivos
hasta ahora propuestos.

Se resalta la capacidad de los eventos para abrir la
creatividad de los consumidores ante nuevas formas
de consumir papa al igual que el posicionamiento que
el evento proporciona a las caracteristicas funcionales
del producto (nutricién, anti-oxidante y anti-
inflamatorio).




SINNETIC
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endaciones |.

Los eventos, aun necesitan ser repensados
creativamente para atraer la atencion de grupos
diferentes al ama de casa, particularmente gente

joven ya que de ellos vendra el consumo futuro.

De igual forma, los restaurantes consideraron que e
hecho de haber participado del evento, les daba
posicion y garantia para cobrar mas por su producto.
El hallazgo es que el consumidor no justifica precios
: bt altos para un producto a base de papa por lo que se
ﬁﬁ.‘“% B genera baja adopcion de las propuestas.

Py
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Recomendaciones |l

Curiosamente, el uso de iconos graciosos conecta
emotivamente al consumidor con el producto, los

titeres gigantes en forma de papa, han gozado de gran
[ o B wo | (| (o |

aceptacion en ninos y adultos, inclusive generando
argumentos de viralizacion de selfies por redes
sociales lo que constituye un hallazgo ejecucional

explotable en las propuestas de futuros eventos.

Se recomienda vincular al tendero y distribuidor va
que son parte vital de la cadena. los usuarios reportan
que la razon de no sustitucion es porque no se

encuentra buena papaen la tienda.
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Evaluacion y monitoreo de
campanas para fomento de
consumo de papa.

2016 - Medicion lll.

Reporte ejecutivo “Flash”.

Presentado a: Paula Garavito.
Presentado por: Gabriel Contreras.

FEDEPAPA | AddPpT | Agosto de 2016.
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Ficha técnica.

Revision del Copy del evento y los principales
indicadores demograficos de los asistentes.

Gustos y disgustos.

Analisis del perfil ejecucional del evento

Comentarios generales

Comentarios generales, conclusiones y recomendaciones.

. Shopper Behavior
Scanner”

@'\‘L—":x"&)

fed

Indicadores de satisfaccion.

Métricas sobre satisfaccion del evento comparadas
entre los mismos.

Usos y habitos.

Mapeo de los usos y habitos que el
consumidor de a pie le da a la papa.



Ficha Técnica

Totaf (B: 364)

Villa de Leyva
(B: 75)

=1] [CS5]

Hombres

m 56 a 63 afios
m 46 a 55 afos
Edad m 36 a 45 afios
m 26 a 35 afos

m 18-25 afnos

’ Shopper Behavior
Scanner~

11
16

25

29

17

Descriptivos por edad y genero.

TP
fedepad
Villavicencio. S Antonio P,
(B: 141) (B: 148)

)0 O
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Indicadores
generales de

desempeno del
evento.

FEDEPAPA | AddPpT | Agosto de 2016.




Satisfaccion con relacion al evento.

fodepaRg

Promedi0> 4,5 4,4 4,5 4,6 , L
Manteniendo mas del 60% de la audiencia
asistente al evento satisfecha con el mismo
_ en terminos generales se reporta un
m Completamente satisfecho. indicador estable que permite ver que el
evento no destruye la imagen de FEDEPAPA
m Satisfecho 65 Yy NO es Intrusivo 0 poco acepto en la vida de
las personas propendiendo a contra
posicionamiento de las marcas y productos
m Ni satisfecho ni insatisfecho implicados.
_ El evento en S. Antonio de P. Logra mantener
m [nsatisfecho T ; caticfanrnidn ¢
27 la reduccion de la insatisfaccion e
incertidumbre del evento lograda en
= Muy insatisfecho - \/zllavsgenmo II'\Cf'efﬂéljt’aI'!dU Qn dos puntos
los niveles satisfaccion hacia el evento.
Total (B: 216) V. Leyva (B:75) Villavicencio S. Antonio
(B:141) P(B:148)
’:. e Bt P17. Efi una escala de 1a 5 donde 1 es “Completamente insatisfecho” y 5 "Com"ptetamente SlNN[“[
Scanner™ satisfecho” ¢, Qué tan satisfecho se sinti6é en el evento Pable el “Guru de la Papa"?



Analisis del “Copy”.

Disgustos (Penalty Analysis: las flechas indican impacto sobre la satisfaccion)

Villa de Leyva (B: 75)

[ Villavicencio (B:141) ]

Recetas dificiles de preparar. N, 3> § 2% § 6%21 NSNS Condimentos de la comida.

Ingredientes dificiles de encontrar. [l 158 21%

Desorden y organizacion. B 4 § o
Chistes que no entiendo |
lenguaje que no entiendo. M6y 21%
Porciones pequenas. B+ §3%
El lugar no es apropiado | habia
0,
misa. B3 §16%
é dhopperaemor_ P18 ¢,Qué fue lo que menos le gusto6 de Pablo el

§ 32% 12 [l Organizacion.
§ 12% 8 M No habia carpa para el sol.
$ 12% 6 Il Mucha fila.
$§ 8% 6 @@ Mucho ruido.

§ 9% 5 mNo se podia sentar.

“Gurl” de la Papa?  « SINN[“[
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Analisis del “Copy”.

Disgustos (Penalty Analysis: las flechas indican impacto sobre la satisfaccion)

S. Antonio P,
(B: 148)

Todo gusta | nada disgusta. R 2

No se veia nada.

Mucho sol y calor.

Mucha gente.

B 14 §28%
Hs §3%
B3 §32%

Porciones pequenas. 12 §1%

No se logré degustar todo. 11 $1%

* Shopper Behavior
Scanner~

fedepand

Generalmente la cultura antioquenia tiende a tener un sesgo de
cortesia bastante alto, es decir, todo tienden a reportarlo como
agradable siempre que no tengan que pagar por ello. Las nociones de
desagrado y rechazo aparecen solo por los articulos y escenarios en
donde tienen que hacer desembolsos, es por ello que al cuestionar
por los disgustos, el 23% tiende a decir que todo le gusto.

Es importante pensar en ubicar las demostraciones en puntos altos
para que la gente pueda observar lo que esté ocurriendo, en esta
oportunidad el mayor disgusto tiene que ver con que no podian ver
nada por la gran cantidad de personas que obstaculizaban la vista.

P18 ;,Qué fue lo que menos le gusté de Pablo el “Gurd” de la Papa? SI N N H.l[

fz‘




Analisis del “Copy”. fedeRund

Gustos (Penalty Analysis: las fechas indican los impactos sobre la satisfaccion)

Villa de Leyva (B: 75) LViIIavicencio (B:141) ]
Labor del papero. 43 54 NN Degustaciones.
8% +12%

Espacio de familia y encuentro. I 271 23% 3% 34 I Recetas diferentes.

Los restaurantes del pueblo B 148 6% 42%22 I Recetas ricas.

participaron..

Las recetas estaban ricas. B 2 f15% 4 28% 21 EEEER Otras formas de preparar
papa.

Da nuevas ideas para la casa. Bl s f25% 431%12 g Diversidad de la papa.

ISOSEIE RS G F=paEnar |8 Pape. 12 #32% 3% 8 B En la actividad de la region

* Shopper Bﬂgggfge',_ P18 g,Q:ué fue lo que menos le gustd de Pablo el “Gurd’ de la Papa? SINN [“[

=
[
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Analisis del “Copy”.

Gustos (Penalty Analysis: las fechas indican los impactos sobre la satisfaccion)

S. Antonio P.
(B: 148)
; ; °
winlivakana aigenie 8 consumir paps. SiRsnRes 28t1 — Es la primera oportunidad en el desarrollo de este set de campanas
donde se puede observar que la gente en efecto percibe que el
Mostraron nuevas formas de comer papa. R 0o '31% evento estuvo orientado a abrir la imaginacion a nuevos escenarios

Libro de recetas. B 2: s
La mascota de la papa. a7 ‘.‘12%

Explicacion de los beneficios de la papa. B 51 12%

Guru de la papa. - 5"26%

¥ - g

de consumo de papa y formas de prepararla.

El libro de recetas logra tener un rol relevante en la construccién de
experiencias significativas al igual que la mascota.

Con un impacto del 5% el Guru de la papa comienza a aparecer en el
escenario incrementando en un 26% la satisfaccion de la audiencia
con el evento en general.

-

é . P18 g,dﬁé fue lo que menos le gusto de Pablo el “Gurd” de la Papa? =« SINNE”[

el



“ Shopper Behavior
Scanner®

=M=

fedep



Evaluacion y monitoreo de
campanas para fomento de
consumo de papa.

2016 - Medicion IV.

Reporte ejecutivo “Flash”.

Presentado a: Paula Garavito. A
Presentado por: Gabriel Contreras. | SlNN[”[

FEDEPAPA | AddPpT | Septiembre 20186.




Ficha técnica.

Revision del Copy del evento y los principales
indicadores demogréaficos de los asistentes.

Gustos y disgustos.

Analisis del perfil ejecucional del evento.

Comentarios generales

Comentarios generales, conclusiones y recomendaciones.

. Shopper Behavior
Scanner

Indicadores de satisfaccion.

Métricas sobre satisfaccion del evento comparadas
entre los mismos.

Usos y habitos.

Mapeo de los usos y habitos que el
consumidor de a pie le da a la papa.



Ficha Técnica

4

Hombres

Genero

m 56 a 63 afnos

® 46 a 55 arios

m 36 a 45 anos

Edad

m 26 a 35 anos

m 18-25 afnos

Shopper Behavior
Scanner~

fedepcpo
. Villa de Leyva [ Villavicencio. ][ S. Antonio P. ] [ Popayan.
[ b L (B: 75) (B: 141) (B: 148) (B:130)

00000

Descriptivos por edad y genero.

SINNETIL
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Indicadores
generales de

desempeno del
evento.

FEDEPAPA | AddPpT | Septiembre 201.6.




Satisfaccion con relacion al evento.

Promedio> 45 4.4 45 46 438

El desempeno del evento en Popayan, supera
los indicadores historicos llegando a 77% de
satisfaccion entre los asistentes siendo 9
63 65 67 puntos superior al promedio de desempeno
77 total reportado hasta el momento.
El evento no destruye la imagen del producto
ni del la institucion y genera vinculos de
24 satisfaccion con la audiencia.
30 26
13
1e 6 6 by

Total (B: 216) V. Leyva \Villavicencio S. Antonio Popayan

m Completamente satisfecho.

®m Satisfecho

B Nj satisfecho ni insatisfecho

m |[nsatisfecho

23

= Muy insatisfecho

v

(B:75) (B:141) P(B:148) (B:130)
& sisresinicr P17. Erf una escala de 1 a 5 donde 1 es “Completamente insatisfecho” y 5 “Completamente SINNH’I[
& Scanner” satisfecho” ¢ Qué tan satisfecho se sintié en el evento Pable el “Gurt de la Papa’?

s |



Analisis del “Copy”.

Disgustos (Penalty Analysis: las flechas indican impacto sobre la satisfaccion)

Villa de Leyva (B: 75) [ Villavicencio (B:141) ]

Recetas dificiles de preparar. I 32 § 2% § 6%21 [N Condimentos de la comida.
Ingredientes dificiles de encontrar. [l 158 21% § 32% 12 [ Organizacion.
Desorden y organizacion. B 14 §s% § 12% 8 MM No habia carpa para el sol.
Chistes que no entiendo |
lenguaje que no entiendo. Woj2i% § 12% 6 Il Mucha fila.
Porciones pequefias. B<§3% $5% & mEMucho ruido.
El lugar no es apropiado | habia

" BEOpETo ] g 816% ,
misa. § 9% 5 MNo se podia sentar.

@ ShepoerDebaier P18 g,Qhué fue lo que menos le gusté de Pablo el “Gurd” de la Papa? SINNE"[



(v
8.4

Analisis del “Copy”.

Disgustos (Penalty Analysis: las flechas indican impacto sobre la satisfaccion)

S. Antonio P.
= B:130
o _ropaven @130 |

Todo gusta | nada disgusta. HERSER 23 § 8% 24 IENENNEN Filas para la degustacion.
No se veia nada. B 4 §28% § 41% 21 [N No sabia que habia este evento.
Mucho sol y calor. o> §3% § 12% 15 EEEE Degustacion fria.
Mucha gente. B3 §32% § 7% 14 EEE No habia carpas para el sol.
Porcion uenas.

SRS peUehas 12 §1% § 6% 11 I No se alcanza a probar recetas.
No se logré degustar todo. |1 $1%

§ 7% 8 [ No se podia sentar.

- " -

Q Shopper Behavior P18 g,dhé fue lo que menos le gusté de Pablo el “Gurd’ de la Papa? = SINNE“[

anner®



Analisis del “Copy”.

Gustos (Penalty Analysis: las fechas indican los impactos sobre la satisfaccion)

Villa de Leyva (B: 75) [ Villavicencio (B:141)J
Labor del papero. 43 54 I Degustaciones.
8% 112%

Espacio de familia y encuentro. R 71 23% £3% 34 PR Recetas diferentes.

Los restaurantes del pueblo B e 2%22 B Recetas ricas.

participaron..

Las recetas estaban ricas. B 2 f15% 4 23% 21 I Otras formas de preparar
papa.

Da nuevas ideas para la casa. B s f25%

431%12 g Diversidad de la papa.

Ensef formeas de preparar s paps. I2 f32% #38% 8 @mEN la actividad de la regién.

B ——

é Shopper Behavior P18 ¢, Qué fue lo que menos le gusté de Pablo el “Gurl” de la Papa?  « SlNNE”[



Analisis del “Copy”.

Gustos (Penalty Analysis: las fechas indican los impactos sobre la satisfaccion)

S. Antonio P. S ;
B 14;) [ Villavicencio (B:141) ]
Motivaban a la gente a consumir papa. B 2c 1 5% 1 13%54 raimes diftrontos de usar o
papa.
Mostraron nuevas formas de comer papa. BEEEE 26 +31% 4 7% 34 | Beneficios de la papa.
Libro de recetas. B 2 15 4 12%> R Gurl de la papa.
La mascota de la papa. B 17 t12% '24% 21 [ Recetas nuevas.
Explicacion de los beneficios de la papa. B 51 12% 422% 12 g Diferentes formas de papa.
Guru de la papa. 0
W sf26% 49% 8 g Tener en cuenta Popayan.

o - . -

é Stcppes etuee P18 g,Q‘ué fue lo que menos le gustd de Pablo el "Gura"{de la Papa? SINN E"[



Comentarios generales. =
Popayan

Es el evento con mayor nivel de satisfaccion comparado con las ejecuciones anteriores. Hay muy pocas calificaciones entre 1y 3 en una
escala de 1 a 5, indicando que el evento no es una accion riesgosa para la reputacion de la marca producto (la papa) y la marca institucion
(Fedepapa o FNFP).

La principal queja de la gente, es que no sabia que el evento tendria lugar, se entero por azar y le hubiese gustado haber estado enterado
para poder disponer de mas tiempo y de la compania de la familia.

Desde la medicion en San Antono, se revela como la ejecucion de “Pablo el Gurd e la papa” es positiva. De esta forma, para la medicion en
Popayan se deja ver mayor aceptacion y credibilidad por esta figura.

La gente agradece tener en cuenta Popayan para este tipo de eventos dejando ver que se sienten algo olvidadas de las actividades de otros
gremios potenciales.

Los aspectos logisticos como filas, degustaciones frias, ausencia de espacios para sentarse y no alcanzar a probar todas las degustaciones
son factores generadores de insatisfaccion que cada vez se expresan menos y que pueden controlarse con una mejor ejecucion de
comunicacion previa al evento.

e e e e i . e e b L e et e

[ %
Shi r Behavior
@ . SINNETIC



Seguimiento a

restaurantes Villa
de Leyva.

B e L]

5 BT e TRTYAR e e I e
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FEDEPAPA | AddPpT | Septiembre 2016.




Adopcion de la receta.
Y razones.

Adopcion de Funciona solo. para fechas TR 47
receta. especiales

Pensamos que era un evento
publicitario. AR 26

La gente no pregunta por esa
receta. . 14

Siempre habia estado la receta. N 57

Por tener una nueva opcion. [ 43

Base: 6 "3 WRO
T Por el compromiso con la B 23
alcaldia.
% e Bioier 1. ¢Puso usted la receta que presento en la feria organizada por FEDEPAPA dentro de su menu
Scanner* permanente? ;Por qué ?

SINNETIL
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Ventas de la receta y ventas generales.

Percepcion.
Todos Adoptadores de No adoptadores
receta. de receta.
Adopcion de 11
receta.

60

m Subiendo

m |gual

® Bajando 37 33

Restaurante en general Receta en particular Otras recetas a base de
vendidos al dia. 72 12 39
Base: 6 =S| =« NO Promedio en $28.000 $30.000 $25.000
T valor.
g - 1 Comb vienen las ventas de su restaurante. SINNE“[
* Shopper Behavior
BN 2. Como vienen las ventas de esta receta 1yl
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Comentarios generales. &
Percepcion. e

La adopcion de la receta por parte del restaurante, es el proceso mediante el cual, la receta comienza a ser parte de los menu y este
proceso solo se ha dado en el 66% de los restaurantes que participaron, pero al profundizar en las razones de adopcion se evidencia que
para el 57% de los restaurantes participantes, la receta ya hacia parte de su ment de manera total o parcial por lo que no se puede hablar
en este caso de adopcion sino de fortalecimiento de la comunicacion de su oferta apalancado en el evento.

Las barreras de adopcion de la receta se apalancan en la creencia que la receta era solo para fechas especiales o que el evento solo era
promocional.

En general el 15% de los restaurantes consideran que las ventas de su negocio vienen creciendo mientras que el 57 consideran que
contindan igual. Los restaurantes que adoptaron la receta (66%) consideran que la venta de ese plato tiende a no venderse mas que a
venderse. En promedio los restaurantes venden 72 platillos diarios y de la receta que se present6 venden 12 por lo que podria decirse que
la receta tiende a representar cerca el 17% de la venta en volumen.

Algunos elementos a tener en cuenta pueden ser que el valor promedio de uno de los platillos presentados en la feria es CP$5000 mas caro
que otros platillos promedio de papa y $2000 mas caro que el promedio de los platillos del lugar. Posiblemente bajo la idea de “Gourmet”
los restaurantes vieron la posibilidad de ofertar un precio “Premium” sali€éndose de las expectativas promedio de desembolso en la zona.
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