Descifrando el Consumo de

Papa Fresca en los hogares

Preparado para Fedepapa

A corte Mayo 2018

INVENTARIO DE HOGARES EN COLOMBIA

Levantamiento especial en los hogares sobre el consumo de papas

ObjetIVO: A través de un Inventario, se
registré en mas de 4,200 hogares la penetracion de
COMPRA, CONSUMO Y PERCEPCION sobre
papas en los hogares, lugar de compra, momentos
de consumo, manera de preparacion, cantidad

—— —_— comprada y consumida, asi como la publicicidad por
Region y NSE

940/0 de los hogares participaron

Investigacion: Mayo 2018

PREPARADO POR EL EQUIPO CPS COLOMBIA



COBERTURA Y APERTURAS DE INFORMACION

Por cerca de 30 afios, hemos entrado a los hogares colombianos
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Muestra: 4,200 Hogares H - Metodologia: Diario de compra y consumo de papa en el hogar
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INVESTIGACION AD HOC SOBRE PUBLICIDAD

Objetivo: Conocer si los hogares colombianos estan viendo nuestros comerciales,
recordandolos y cambiando su percepcion sobre el consumo de papa dentro de su dieta regular?

Durante nuestra investigacion en Mayo, incluimos la

investigacion sobre Publicidad

Profundizamos en todos los hogares:

O PENETRACION: Ha visto, leido o escuchado AR
alguna publicidad (Por cualquier medio) sobre el @
consumo de papa? e

[0 CANAL: Por cual medio? (TV, Radio, prensa)

J RECORDACION: Qué mensajes recuerdan?

2 ACEPTACION: Esté de acuerdo con los mensajes
sobre el consumo de papa?




PERO COMENCEMOS POR LO BASICO

Entenderemos... ;Qué es Homescan?

La razon detras de esto...
Ayudar a nuestros clientes a mejorar la
competitividad de sus marcas a través de
entendimiento de los patrones de compra de los
consumidores en los hogares a través de la
entrega de informacion clave

Lo que consideramos un hogar Nielsen:

Es un conjunto de 2 0 mas personas con un

gasto en comun, que cuente con un ama de casa
y un jefe de f:m‘\

* N g Wi L
PREPARADO POR EL EQUIPO CPS COLOMBIA 'Quedan exciuidos hogares a grupos o instituciones lales como: Zonas Militares, Hospitales, Conventos, stc
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NUESTRA COBERTURA EN COLOMBIA $Ho

Municipios incluidos 041?

% Poblacion
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# Mercado Municipios {vs Colombia y vs ciudad)
1|Bogota Total 15_'&1 Mercados repomdos
2| Medellin Medellin T4%)
3| Medelin Bello 12%
4|iMedellin Itagui 8%
5{Medellin Envigado 8%  14|Cartagena Canagena 35%
Medellin Total 7% 15{Cartagena Santa Rosa 2%
slcal Cali 85%, 16| Cartagena Turbana 1%
7|Cal Yumbo Turbaco ﬁ
8|cal Palmira ??3"“' B%
Cali Total s 13'1-
9| Barranguilla Barranquilla i T-ﬁhaja: b
10|Barranquilla Soledad ;O:'I" - ‘:";
Barranquilla Total . rotal =
11|B/manga Bimanga T Total 1%
12|B/manga Giron 15%
13|B/manga Flondablanca 28%
Bimanga Total 2%



EL “DiA A DIA” DE NUESTRO PANEL DE HOGARES

Para cumplir su expectativa y contar con excelentes insumos
¢ Cual es la metodologia de recoleccion de la data?

@@

1 2 4

RECOLECTAFACTURASY AUDITAMOS EMPAQUES Y AUDITAMOS Y PROYECTAMOS Y
DIARIOS DE COMPRA PRODUCTOS CHEQUEAMOS PRODUCTOS PRODUCIMOS LA
TERMINADOS (Pantry Check) INFORMACION
PREPARADO POR EL EQUIPO CPS COLOMBIA k Nuestras auditoras visitan un hogar 2 veces al mes
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¢ DE QUE TIPO DE INFORMACION HABLAMOS?

Algunas de las respuestas claves de panel

ST @@@@@@@@

Caracteristica del Hogar e ¢ Cuantos Hogares?

S )
D :
¢ Qué Compraron?
¢Cuando Compraron'?

¢Donde Compraron'?

\,—./ oy o Lo
e ¢ Cuanto Compraron?

PREPARADO POR EL EQUIPO CPS COLOMBIA 8




¢ COMO DETERMINAMOS LOS NSE?

A través de analisis estadistico llamado “escalamiento multidimensional” usando 70 variables
se definid un modelo de clasificacion de analisis discriminante lineal de Fisher

¢Qué variables tomamos en consideracion? Pesos de las variables NSE de homescan
Ciudad

Estrato T e e
Urbanizacion

Estado construccion

Emplea > 40 horas / semana

Emplea < 40 horas / semana

Autos
Vacaciones
Teatro en casa -
Tipo de Colegio
mCITY m ESTRATO
® URBANIZACION ® ESTADO CONSTRUCCION
® EMPLEA <40 Hrs ® EMPLEA >40 Hrs
AUTOS VACACIONES
HOMETEATHER TIPO DE COLEGIO
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¢COMO ES EL PERFIL POR NSE?

A través de la metodologia de analisis discriminante lineal de Fisher

Perfil del Hogar

Los hogares de las personas que pertenecen al nivel 4 son casas o departamentos propios de lujo (o en
conjuntos residenciales), el piso de los cuartos es de materiales especializados distintos al cemento y en
todos los hogares la construccion es completa o terminada.

En este nivel las amas de casa pueden contar con una o mas personas a su servicio, ya sean de planta o de
entrada por salida.

Pueden poseer un automavil por persona y viajan continuamente al exterior donde tienen propiedades en los
principales balnearios y centros financieros. De vacaciones a lugares turisticos de lujo, visitando al menos
una vez al afo el extranjero y varias veces el interior de la republica.

Los hijos de estas familias asisten a los colegios privados (en su mayoria)

PREPARADO POR EL EQUIPO CPS COLOMBIA



¢COMO ES EL PERFIL POR NSE?

A traves de la metodologia de analisis discriminante lineal de Fisher

Perfil del Hogar

Las viviendas de las personas que pertenecen al Nivel 3 son casas o departamentos propios.
Los hijos son educados en primarias y secundarias particulares, y algunos de ellos terminan su educacion
en universidades privadas caras o de alto reconocimiento.

PREPARADO POR EL EQUIPO CPS COLOMBIA

.COMO ES EL PERFIL POR NSE?

A través de la metodologia de analisis discriminante lineal de Fisher

Perfil del Hogar

En este segmento se considera a las personas con ingresos o nivel de vida medio.

Los hogares de las personas que pertenecen al nivel 2 son casas o departamentos propios o rentados que
pueden ser localizados en urbanizaciones técnicamente planeada o técnicamente planeadas por firmas
urbanizadoras.

Algunos hogares de clase 2 poseen al un automovil, reqularmente es para uso de toda la familia, aunque la
gran mayoria no tiene, no cuentan con servidumbre.

Estas familias vacacionan en el interior del pais, val a lugares turisticos accesibles.

PREPARADC PCR EL EQUIPO CPS COLOMBIA



¢COMO ES EL PERFIL POR NSE?

A traves de la metodologia de analisis discriminante lineal de Fisher

Perfil del Hogar

* En estas casas o departamentos son en su mayoria de interés social o de rentas, se ubican en barrios de |a
periferia o técnicamente planeadas, el teléfono es compartido o no hay, el piso es de tierra 0 cemento, no
tienen home theater.

* Los hijos realizan sus estudios en escuelas del gobierno, las personas de este nivel suelen desplazarse por
medio del transporte pablico, y si llegan a tener algln auto es de varios afios de uso.

+ Toman vacaciones una vez al afio en excursiones a su lugar de origen o al de sus familiares (ciudad cerca
Depto. Region)

PREPARADQ POR EL EQUIPO CPS COLOMBIA

Veamos como fue el.comportamiento de
compray consumo de papa en nuestro

inventario de Mayo/2018

Preparado para Fedepapa




:COMO SON ESTOS HOGARES CONSUMIDORES?

Los heavy buyers se concentran en los hogares de niveles socioecondmicos Bajo y Medio, teniendo en
cuenta que para Mayo 18 toma mayor relevancia el NSE Medio

¢Doénde estan los hogares compradores de papa?

5
7

= BAJA /\q\
= MEDIA I]
= MEDIO ALTO NIVEL
ALTA SOCIOECONOMICO

RUEDA INTERNA MAYO/17
RUEDA EXTERNA MAYO/18
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.COMO SON ESTOS HOGARES CONSUMIDORES?

Estos heavy buyers se concentran principalmente en Bogota y la Costa, que se
consolidan como las zonas que mas veces compran papa en el pais

Distribucion de los hogares por ciudad

3253

22!1 COSTA: | © - 24 (22

EJE CAFETERO: 10 (9%
14,@ 1547% o

o w Sm S gm
H'E ®

BOGOTA BQUILLA MEDELLIN CALI CARTAGENA BMANGA  MANIZALES PEREIRA IBAGUE
MAYO 17 =MAYO 18

* Medicion 2018 Sin incluir Santa Marta y Armenia como

PREPARADO POR EL EQUIPO CPS COLOMBIA nuevas ciudades Homescan 16



BOGOTA Y MEDELLIN SON HEAVY CONSUMERS

Son las ciudades mas importantes en el consumo de papa, consumiendo mas del promedio nacional. A pesar
de que Bogota y Costa compran en mas ocasiones

Cantidad comprada (Toneladas) Consumo promedio por

Indice de consumo vs
- May/18 = 29T Hogar KG
y (May/18 vs. May/17) promedio nacional
T

o 1,

10% 3.4

14% 4.1 sn Amens IBAGUE 7.4KG (+0.2) 99%
snsaavra | B/MANGA 7.1KG (-2.6) 96%
EJE CAF 8.3KG (+0.1) 112%
16% 5,2
19%5,7 4.4KG (-0.5) 60%
. 6.4KG (-0.3) 87%
29%8,6 .
MEDELLIN 9.2KG (+0.8) 125%
BOGOTA 9.5KG (-3.7) 129%
R T T.CcoL 7.4KG (-1.6) 100% |
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USUALMENTE LOS HOGARES COMPRAN ENTRE 1Y 2 LIBRAS

Siendo lo més comprado en los hogares de NSE Bajo y Medio, mientras que la compra se vuelve
mayor en hogares NSE Medio Alto y Alto

Importancia de cantidad comprada por NSE

=0 - 250GR =251 - 500GR =501 - 1000GR
1001 - 2000GR 2001 -3000GR = MAS DE 3000GR
. 9 9 L R 0 H B
e 9 1
15
6 o _19 16 17
' 24
+2
500 gramos sigue siendo la
cantidad mas llevada a la hora 2
de la compra de los hogares 2
Colombianos TOTAL BAJA MEDIA MEDIA ALTO ALTA

+- VAR VS. MAYHT



BOGOTA REFLEJA ESTA DINAMICA NACIONAL

Mientras que en ciudades como Medellin y B/manga los hogares tienden a consumir mas de 1Kg. Tanto en
la primera como en Ibagué y Eje Cafetero se destaca el consumo de mas de 3Kg de papa

Bogota Costa Eje Cafetero Medellin
2 e -4 iy
2 an iy
71 w " 4ad g . 15
0 - 250GR ' * n 9
2515006 2 20 2
501 - 1000GR 14 19
1001 - 2000GR ?
2001 - 3000GR "
= MAS DE 3000GR Cali ; Bmanga
8
2
. 13 1 a
+2
+3 + +- VAR VS. MAYHT

LA TIENDA SE CONSOLIDA COMO EL CANAL CLAVEm

Es el canal que concentra el mayor porcentaje de compras a nivel general y en todos los NSE,
especialmente en los NSE Bajo y Medio

Cadenas (16%) se mantiene como un
canal relevante para este NSE

= May-17 =May-18

PREPARADO POR EL EQUIPO CPS COLOMBIA
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81"

COSTA

PREPARADO POR EL EQUIPO CPS COLOMBIA

dias 0 menos

Frecuencia 1

Compra
&

8

Veces por mes

Dias en promedio un hogar
colombiano compra papa
(vs. 2 en MAY/17)

Cada ql
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LA TIENDA SE CONSOLIDA COMO EL CANAL CLI~W|:m

A nivel de zonas, se mantiene el canal como el més relevante en todas ellas, siendo especialmente
importante en Costa y Bogota, donde en promedio 3 de cada 4 compras se hacen en este canal

Tienda de barrio por Region

+19
75 -
65 " p

52 52 51

+24

48

Movil represen
de las

BOGOTA IBAGUE

+/- VAR VS. MAY/17 21

HOGARES PREFIEREN LAS COMPRAS SEMI’\NALESm

El 48% de los hogares compraron cada 5 dias 0 mas, mientras que apenas un 22% van a comprar cada 3

TIPOS DE HOGARES POR
FRECUENCIA DE COMPRA

X

mLIGHT
= MEDIUM
s HEAVY

+- VAR VS. MAYT

Light: Hogares que compran c/5 dias o mds, Medium: Entre 3 y 5 dias; Heavy: C/3 dias 0 menos 2



HOGARES CONTINUAN PREFIRIENDO LA REGULAR

Esta concentra el 84% de las compras de los hogares. Se destaca el peso que toma este tipo de papa para
regiones como Medellin, Cali y Eje Cafetero. Bogota es la ciudad que concentra el mayor % para ambas

Distribucion por cantidad comprada (KI) por ciudad
8 40/ REGULAR
0 .

CRIOLLA

25
p———— BOGOTA E BOGOTA |2_ﬂ
COSTA COSTA
Compro tlpo de papa: EJE CAFETERO EJE CAFETERO
REGULAR

MEDELLIN MEDELLIN

0/ CALI CALI _ﬁz.q

15 0 | (21

6 ==

@ Costa: 7°

4 Eje Cafetero: 11*

BMANGA

CRIOLLA / AMARILLA IBAGUE
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BMANGA

5 Costa: 14*
5 Eje Cafetero: 13*

L IBAGUE

MAYO 2018 wmMAYO 2017

* Sin Armenia ni Santa Marta 23

SIENDO EL ALMUERZO EL MOMENTO MAS USUAL

Especialmente en el Eje Cafetero, mientras que en Medellin vemos que también es importante a la comida.
Por ofro lado, la Costa es donde menos se consume papa al almuerzo a nivel Nacional

Momento de Consumo Momento de Consumo por Region

mALMUERZO =COMIDA =DESAYUNO  OTROS

s ALMUERZO
= COMIDA
= DESAYUNO

OTROS

PREPARADO POR EL EQUIPO CPS COLOMBIA
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CONSUMIENDOSE MAS QUE TODO CON LA SOPA

Sin distincion de NSE, la preparacion favorita de los colombianos de la papa en los almuerzos es en la

sopa, seguida Frita y Sudada
PARALOS NSEALTO Y
BAJO, LA PAPA EN LA SOPA

Tipo de Preparacion por NSE - ALMUERZO ES ESPECIALMENTE
MEDELLINY £ CAFETERD
= PURE
OTRAS
= VAPOR
SALADA
= SUDADA
m FRITAS
= SOPA

i
I

TOTAL BAJO MEDIA MEDIO ALTA  ALTA

PREPARADO POR EL EQUIPO CPS COLOMBIA
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PRINCIPALMENTE DEBIDO A MEDELLIN

Siendo también la ciudad que mas consume papa frita. Por otro lado, Bogota realiza el mayor consumo de
papa salada mientras que Cali hace el mayor consumo de para Sudada

Tipo de Preparacion por Region (Consumo por Hogares)

K
14

m CALI
m MEDELLIN
m BOGOTA

SOPA

PREPARADO PCR EL EQUIPO CPS COLOMBIA

B o G
¥

FRITA

e SRS e e

SUDADA

26



Acompainamiento de la papa

NADA/ NINGUNO
= HUEVOS
GRANOS
m SOPAS
OTROS
# ENSALADA
= CARNE
m ARROZ

o

TOTAL

PREPARADO POR EL EQUIPO CPS COLOMBIA

ALMUERZO

CARNE [ ;
_J BOGOTA

Qv
'% !__ COSTA

MEDELLIN
IBAGUE

ARROZ :_'
|

@ﬁ CALI

BMANGA
EJE CAFETERO

PREPARADO POR EL EQUIPO CPS COLOMBIA

&

ARROZ
7

CARNE

SOPA
3l
S

ARROZ Y CARNE, EL ACOMPANAMIENTO IDEAL

Solo es diferente en el desayuno, donde son los huevos el acompafiamiento mas comun

¢ Cual es el acompanamiento
principal por ocasion de consumo?

Desayuﬁ

7% de los momentos de
consumo

Almuerz

s 4

71% de los momentos
de consumo

Comida

U= 4

21% de los momentos
de consumo
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ACOMPANAMIENTO VARIA POR ZONA Y OCASION

Dependiendo del momento de consumo y la hora del dia, el acompafiamiento de la papa puede variar....

COMIDA

DESAYUNO
BOGOTA CARNE
EJE CAFETERO {Z?fg{,fmgo
CALI c"}
MEDELLIN

ARROZ {aauu.u
COSTA @ MEDELLIN
IBAGUE

MEDELLIN
HUEVOS IBAGUE

{BMANGA @ CALI
BMANGA

COSTA

28



Company. Confidential and propriet

PERFIL DEL CONSUMIDOR POR ZONA

Consumo per capita anual Colombia: 44 kilos / 178 kl x hogar (4 personas)

BOGOTA

indice de consumo vs. promedio nacional de 129%
Consumo per capita: 58 kilos / 229 kg x hogar (4 personas)
La compra promedio por ocasion oscila entre el rango de
501-1000ML (35%)

86% de las compras de papa se hacen en la TIENDA DE
BARRIO

76% de las compras de papa son del tipo REGULAR
67% de las veces que se consume la papaes en el
ALMUERZO, 24% en la Comida

29% de las veces se prepara la papa en SOPA, seguido
SUDADA con el 22%

34% de los momentos de consumo se hace acompanado
de CARNE, y ARROZ (28%)

PREPARADO POR EL EQUIPO CPS COLOMBIA

Informacién de consumo per capita es anual 29

PERFIL DEL CONSUMIDOR POR ZONA

Consumo per capita anual Colombia: 44 kilos / 178 kl x hogar (4 personas)

MEDELLIN

indice de consumo vs. promedio nacional de 125%
Consumo per capita: 59 kilos / 221 kg x hogar (4 personas)
La compra promedio por ocasion oscila entre el rango de
501-1000ML (37%)

52% de las compras de papa se hacen en la TIENDA DE
BARRIO

81% de las compras de papa son del tipo REGULAR
68% de las veces que se consume la papa es en el
ALMUERZO, 30% Comida

49% de las veces se prepara la papa en SOPA, seguido
por FRITA con el 20%

34% de los momentos de consumo se hace acompanado

de ARROZ, y CARNE (27%)

PREPARADO POR EL EQUIPO CPS COLOMBIA

Informacion de consumo per capita es anual 30
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PERFIL DEL CONSUMIDOR POR ZONA .

Consumo per capita anual Colombia: 44 kilos / 178 kl x hogar (4 personas)

EJE CAFETERO

indice de consumo vs. promedio nacional de 112%
*Consumo per capita: 51 kilos / 198 kg x hogar (4 personas)
La compra promedio por ocasion oscila entre el rango de
501-1000ML (30%)

48% de las compras de papa se hacen en |la TIENDA DE
BARRIO

87% de las compras de papa son del tipo REGULAR
86% de las veces que se consume la papa es en el
ALMUERZO, 13% Comida

42% de las veces se prepara la papa en SOPA, seguido
por FRITA con el 18%

34% de los momentos de consumo se hace acompanado de
ARROZ, y SOPAS (29%)

*Manizales 67Kg / Pereira 40Kg / Armenia 33Kg / B/quilla 24Kg / Cartagena 25Kg / Santa Marta 29Kg

PREPARADO POR EL EQUIPO CPS COLCMBIA ,
Informacién de consumo per capita es anual kil

CONSUMO PER CAPITA PROMEDIO ANUAL

Per capita prom (KI) #componentes  Per capita prom
por componente promedio por hogar  (KI) por hogar

BARRANQUILLA
BOGOTA
BUCARAMANGA

4
4
4
4
4
4
4
4
4
4
4
4

Per capita prom (KI) por componente

COSTA EJE CAFETERO BOGOTA MEDELLIN
BAJA 23 49 66 55 42 44 57
MEDIO 25 52 61 64 7 45 44
MEDIA ALTA 28 54 49 57 38 KK} 4

ALTA
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HEMOS VISTO QUE...

- El Inventario del mes de Mayo/18 nos sigue mostrando que los Heavy Buyers se
concentran en los NSE Bajo y Medio, que concentran el 76% de los momentos de compra.
Ademis, a nivel de regiones vemos que en Bogots, Costa, Medellin y Cali se ubican los
hogares que mas veces van a comprar papa durante el periodo, siendo ademas las zonas
que reanen la mayor cantidad del consumo (90%)

« Al medir las cantidades que se compran, vemos que son Bogots, Medellin y Eje Cafetero las
zonas del pais donde los hogares consumen por encima del promedio nacional, que se
ubica en 7.4KG por hogar al mes

+ 500GR sigue siendo la cantidad mas llevada a la hora de la compra de los hogares
colombianos, siendo entonces los rangos entre 251GR y 1KG los que concentran mas del
60% de las ocasiones de compra. A medida que los NSE son mas altos toman relevancia
las compras en tamaios mas grandes, especialmente de 1KG en adelante

» Dependiendo de la region, la cantidad comprada en cada acto de compra cambia. Por
ejemplo, mientras en Bogota, Medellin y Eje Cafetero lo mas importante es la compra de 501-
1000GR en la Costa y Cali lo es el rango entre 251-500GR

PREPARADO POR EL EQUIPO CPS COLOMBIA

HEMOS VISTO QUE...

La Tienda de Barrio se consolida como el canal preferido por los hogares colombianos para comprar la
papa, representando el 65% de las ocasiones de compra, especialmente de los NSE Bajo y Medio

« En promedio, los hogares colombianos suelen ir a comprar papa cada 4 dias, aunque cerca de la mitad de
los hogares se estan tardando 5 dias o mas en hacerlo. Es decir, sus compras se hacen menos
frecuentemente

+ El tipo de papa que mas se consume en los hogares es la Regular, que concentra un 84% del consumo,
siendo Bogota la principal ciudad. La papa Criolla/Amarilla concentra el 15% del consumo en el pais,
donde Bogots, Cali y Medellin son las que mas la prefieren

» El consumo de papa se realiza principalmente en el Almuerzo (71% de las veces), siendo la forma de
preparacion preferida la Sopa (41% de las veces). El consumo en Sopa se da principalmente en Medellin y
Cali, mientras que en Bogota el 49% de las veces se consume Salada. En Costa, Bogota y Medellin también
se consume |a papa en la Comida (en promedio 1 de cada 4 veces)

» Tantoen el Almuerzo como en la Comida, los acompaframientos preferidos son el Arroz y la Carne (mas
de la mitad de las veces). En Costa se prefiere la Carne en ambos casos, mientras que en Medellin y Cali es
Arroz lo preferido. Al desayuno el 25% de las veces los colombianos eligieron los Huevos como
acompafamiento

PREPARADO POR EL EQUIPO CPS COLOMBIA




,COMO SON LOS HOGARES CON/SIN PUBLICIDAD?

En general, se aprecia como su comportamiento es muy similar, siendo hogares que se comportan de la

misma forma

/

En promedio, los Hogares que NO
vieron/escucharon/ leyeron algun tipo de
publicidad sobre el consumo de Papa....

Compran 7,4KG de papa al mes
Acuden a comprar papa 7 veces al mes
(Cada 4 dias)

Prefieren hacerlo en un 64% de las
veces en una Tienda de Barrio
Siendo su tipo de papa preferida la
Regular, representando un 85% de su

consumo

% COMPRAS POR TIPO DE HOGAR

4)) 46%

= CON PUBLICIDAD = 3IN PUBLICIDAD

By

En promedio, los Hogares que SI
vieron/escucharon/ leyeron algun tipo de
publicidad sobre el consumo de Papa....

Compran 7,4KG de papa al mes
Acuden a comprar papa 8 veces al mes
(Cada 4 dias)

Prefieren hacerlo en un 66% de las
veces en una Tienda de Barrio
Siendo su tipo de papa preferida la
Regular, representando un 82% de su

consumo

35

Resultados sobre la Publicidad sobre

el consumo de papa en-Colombia
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COSTA FUE MAS RECEPTIVA A LA PUBLICIDAD

La region que comprende a B/quilla, Cartagena y Santa Marta concentra el 27% de los hogares que recuerdan
la publicidad. Ademas, mas de la mitad de sus hogares (52%) vieron/escucharon/leyeron el comercial

D)

TOTALCOLOMBIA

P

¢VIERON/ILEYERON/ESCUCHARON

L

PUBLICIDAD SOBRE EL CONSUMO DE PAPA?

PREPARADO POR EL EQUIPO CPS COLOMBIA

;Donde estan los hogares
que vieron publicidad?

% DE HOGARES QUE VIERON

PUBLICIDAD EN CADA ZONA VS. LA

CANTIDAD DE HOGARES POR CIUDAD

EJE CAFETERO 47%
COSTA 52%
BOGOTA 44%
BUCARAMANGA 49%
CALI 50%
MEDELLIN 32%
IBAGUE 44%

Ej: Del total de hogares auditados en
Bogota, un 44% vio, leyo y/o escuchd

wEJE CAFETERQ s COSTA *BOGOTA 3
) publicidad sobre el consumo de papa
B/IMANGA =CALI = MEDELLIN
®|BAGUE

¢COMO SON LOS HOGARES CON PUBLICIDAD?

En concordancia con la muestra auditada, los NSE Bajo y Medio son los que concentran el 69% de los
hogares que tuvieron contacto con la publicidad relacionada con el consumo de papa

¢ Que nivel socioeconémico tienen los

hogares auditados?

7%

NIVEL
SOCIOECONOMICO

TOTALCOLOMBIA

=BAJO =MEDIO =MEDIOALTO
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ALTO

¢Qué nivel socioeconémico tienen los
hogares que vieronlescucharon/leyeron la
publicidad?

o T%

NIVEL
SOCIOECONOMICO

sBAJO =MEDIO =MEDIOALTO - ALTO

¢
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TV FUE EL MEDIO PREFERIDO POR LOS HOGARES

Dentro de los hogares que tuvieron contacto con el comercial, un 90% vio algin mensaje asociado al
consumo de papa en television. Internet es el siguiente medio con mayor impacto, aunque es solo un 4%

Recuerda haber visto, leido o escuchado publicidad sobre el consumo de papa en:

90%
46%

< r 2
o ) COSTA (45% de sus | Sobre la base de hogares que
= | hogares)y BOGOTA | )) recuerdan la publicidad
(@] (42% de sus hogares) |
= | concentranel 50% ce |
8 , \osi:og;refdge vieron -! °
! L ke
= 11
[~
e 6%

0, 0, 0

3% 1% 4%
TELEVISION RADIO PRENSA INTERNET OTRO MEDIO
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BUENA PERCEPCION DE SUS BENEFICIOS

Un 65% de las personas que tuvieron contacto con la publicidad recuerdan a la papa como un alimento
saludable, mientras un 27% recuerda que la papa da energia. Atencion al 13% que no recuerda nada

¢ Qué recuerda del mensaje?

65% kN
0,
46%
< e e
o | :;?:5:3:;‘&:;:: | = Sobre la base de hogares que
= (20% de sumhogurss) COSTA (14% de sus | recuerdan |a publicidad
3 concentran el 47% de hogares) y BOGOTA ——————
o oshogaresque | QT | (14%de sushogares) | COSTA (7% de sus hogares) y CALI
O recuerdan la que la papa concentran el 54% de (8% de sus hogares) concentran el I
: : los hogares que 4
=1 - eﬁudﬁ . | FOCERT Y 0B 13 o 49% de los hogares que no recuerdan |
= | e | 13% | et |
o -
0
o 3% 0% 2%
PAPA ES PAPA NO ES PAPA DA ENERGIA PAPA NO DA NO RECUERDA RECUERDA ALGO
SALUDABLE SALUDABLE ENERGIA NADA DISTINTO
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TOTALCOLOMBIA

LA PAPA COMO ALIMENTO ECONOMICO Y VERSATI

Vemos como la publicidad refuerza los mensajes positivos sobre el consumo de papa, donde los hogares
con publicidad piensan en mayor medida que la papa es econdmica y no engorda.

La papa engorda

aNO =S|

mNO =S|
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¢ Esta de acuerdo con este mensaje?

La papa es econdmica

7%

aNO =S|
78%

aNO =S|

-

La papa me soluciona en
diferentes momentos de consumo

6%

94%

aNQ =S|

uNO =S|

CON = Hogares que vieron/escucharon/leyeron la publicidad
SIN = Hogares que NO vieron/escucharon/leyeron la publicidad 41

;COMO SON LOS HOGARES SIN PUBLICIDAD?

La publicidad con menor impacto en ciudades clave como Bogota y Medellin. En cuanto a los NSE, el 70% de
las personas que no vieron publicidad también concentrado en los niveles bajo y medio

¢ Donde estan los hogares
que NO vieron publicidad?

% DE HOGARES QUE NO VIERON
PUBLICICDAD EN CADA ZONAVS. LA
CANTIDAD DE HOGARES POR CIUDAD

EJE CAFETERO 53%
COSTA 48%
BOGOTA 56%
BUCARAMANGA 51%
CALI 50%
MEDELLIN 68%
IBAGUE 6%

+BOGOTA
wMEDELLIN

wEJE CAFETERO s COSTA
B/MANGA =CALI
= [BAGUE

Ej: Del total de hogares auditados en
Medellin, un 68% NQ vio, leyd ni escucho
publicidad sobre el consumo de papa
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¢Qué nivel socioeconémico tienen los
hogares que NO vieron/escucharon/leyeron
la publicidad?

8%

NIVEL
SOCIOECONOMICO

El % aumenta
en estos NSE
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CONCLUSIONES

= Dentro de los hogares consultados, un 46% asegura haber visto/escuchadolleido publicidad sobre
el consumo de papa

= Costa es la zona mas receptiva a los mensajes publicitarios, concentrando el 27% de los hogares que
tuvieron contacto con la publicidad. Si bien Bogota y Medellin concentran cerca de 1/3 de estos
hogares, menos de la mitad de la muestra en estas ciudades vieron el comercial

= Los hogares que vieron el comercial se concentran en los NSE Bajo y Medio, siendo TV el medio
preferido para ver el mensaje publicitario (90% de los hogares). Ademés, los hogares que vieron el
comercial recuerdan principalmente que la papa es saludable (65%) y que da energia (27%)

* Se aprecia ademas como la publicidad refuerza mensajes positivos sobre la papa, ya que los
hogares que vieron la publicidad consideran en mayor medida que la papa no engorda (63%
frente a un 55% que no vio la publicidad) y que la papa es economica (78% frente a un 73% que no
vio la publicidad). En ambos casos mas del 90% considera a la papa un alimento versatil que
soluciona en diferentes momentos de consumo
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