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Resultados

RESULTADOS DE CAMPAÑA 

FUENTE: EGM II 2019. Muestra: 5.292 Universo ciudades: 12.143.623 Operador de campo: ACIM Asociación Colombiana de Investigación de Medios

La campaña logró alcanzar a 1.494.130 personas, que corresponden al
12% del total de personas en Bogotá, Medellín, Cali, Bucaramanga y
Barranquilla en el target personas +18 NSE 1-4.

OTS – FRECUENCIA: Cada una de las 1.494.130 personas, escuchó en
promedio 92 veces la campaña del FNFP generando en esta propuesta un
total de 125.411.300 impactos.

ALCANCE Y FRECUENCIA PAUTA FEDEPAPA - FNFPACUM SEP – DIC 2020

RESULTADOS TOTAL

*CIUDADES +18 NSE 1-4 12.143.623    
ALCANCE 1.494.130

ALCANCE% 12,30%
CONTACTOS 125.411.300

OTS 92,33

*CIUDADES: BOGOTÁ, MEDELLÍN, CALI, 
BUCARAMANGA Y BARRANQUILLA.
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FICHA TÉCNICA
ESTUDIO GENERAL DE MEDIOS
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