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RESULTADOS DE CAMPANA

ALCANCE Y FRECUENCIA PAUTA FEDEPAPA - FNFPACUM SEP - DIC 2020

Resultados
RESULTADOS TOTAL
La campaia logré alcanzar a 1.494.130 personas, que corresponden al

12% del total de personas en Bogota, Medellin, Cali, Bucaramanga y *CIUDADES +18 NSE 1-4 12.143.623
Barranquilla en el target personas +18 NSE 1-4. ALCANCE 1.494.130
ALCANCE% 12,30%
OTS — FRECUENCIA: Cada una de las 1.494.130 personas, escuchd en CONTACTOS 125.411.300
promedio 92 veces la campafia del FNFP generando en esta propuesta un oTS 92,33

total de 125.411.300 impactos. } g
*CIUDADES: BOGOTA, MEDELLIN, CALI,

BUCARAMANGA Y BARRANQUILLA.

FUENTE: EGM Il 2019. Muestra: 5.292 Universo ciudades: 12.143.623 Operador de campo: ACIM Asociacion Colombiana de Investigacion de Medios
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FICHA TECNICA

ESTUDIO GENERAL DE MEDIOS

Informacion Técnica del Estudio

Esta constituido por todos los hombres y mujeres entre 12 y 69 afnos habitantes de manzanas de los
GRUPO OBJETIVO niveles socioeconémicos 1 al 6 y residentes de las 15 principales ciudades del pais, incluidas sus areas
metropolitanas

Bogota, Cali, Medellin, Barranquilla, Bucaramanga, Pereira, Cartagena, Ibagué, Neiva, Santa Marta,
CIUDADES Armenia, Clcuta, Manizales, Villavicencio y Gran Boyaca - (Con sus respectivas areas metropolitanas para
un total de 50 municipios) (Gran Boyaca incluye a Tunja, Duitama y Sogamoso)

UNIVERSO 19.100.013 individuos (Proyeccion DANE 2019)
TECNICA Entrevista personal cara a cara en hogares con aplicacién de cuestionario estructurado en tablet
MUESTRA El EGM 2 2019, consolida un total de 12.301 encuestas.

Estratificado en la primera etapa (Clusters) por nivel socio econémico, seleccion aleatoria simpe de cluster
en cada NSE. Sistematico en la segunda etapa que corresponde a la seleccion de viviendas. Muestreo
aleatorio simple entre miembros del hogar del grupo objetivo usando tabla de Kish. Ajuste a estructura de
edad de la poblacion en seis rangos.

TIPO DE MUESTREO

1 de septiembre de 2018 a 17 de octubre de 2018. 27 de febrero de 2019 a 16 de mayo de 2019. 24 de

FECHA DE REALIZACION DE CAMPO
septiembre de 2019 a 6 de noviembre de 2019.

OPERADOR DE CAMPO CNC Centro Nacional de Consultoria
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