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Nuestro objetivo

Formular el PLAN ESTRATEGICO 2025-2026,
para la promocion del consumo de papa en
Colombia.

/1. Promocion al consumo - Dirigido al Consumidor
final.

2. Promocidn y divulgacion del FNFP - Dirigido a los
actores del sector papa en Colombia.

3. Comunicacion Organizacional del FNFP - Hecho
para mejorar la reputacién dentro de la organizacion 7

J

y frente a algunos publicos externos especificos.




La papa no es solo un alimento; es el reflejo de la diversidad y riqueza de la tierra
colombiana. Desde las alturas del altiplano hasta las cocinas mas humildes y los
platos mas sofisticados, la papa ha sido parte de nuestra identidad y de nuestra

resiliencia como nacion. Es el alimento que ha nutrido generaciones y que conecta
nuestra historia ancestral con las tendencias actuales. Hoy, su potencial va mas

alla de su valor nutritivo: la papa tiene el poder de transformar economias
locales, inspirar la innovacion en la gastronomia y unir a los colombianos en
torno a su versatilidad y significado cultural.

FNFP
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FOMENTO DE LA PAPA
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ONTEXTO
GLOBAL

REFERENCIAS E
INSPIRACION
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PAISES LIDERES f

EN PRODUCCION DE PAPA

Participacion en la produccion de papa por region

Promedio 2018-2022
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China es el mayor productor de papa en el mundo, cultivando
aproximadamente el 25% de la produccidn global. Esto se debe a varios
factores, entre ellos su amplia variedad de climas y suelos que permiten el
cultivo de papa en diferentes regiones, desde el norte hasta el sur del pais.
Ademas, el gobierno chino ha implementado politicas agricolas favorables,
promoviendo el uso de tecnologia moderna en la agricultura. La alta
demanda interna de la papa, tanto para consumo humano como para la

industria alimentaria, también impulsa su produccion.

Produccion de papa por pais
Promedio 2018-202
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India ocupa el segundo lugar en la produccidén de papa a nivel mundial, '
contribuyendo con aproximadamente el 10% de la produccién global. La
diversidad climatica y geografica del pais permite que la papa se cultive en
muchas regiones, siendo Himachal Pradesh, Uttar Pradesh y Bihar los
principales estados productores. La papa es un alimento basico en la dieta
india, lo que crea una demanda continua. Ademas, el uso de practicas
agricolas tradicionales junto con la adopcion de nuevas tecnologias ha
mejorado la productividad en las ultimas décadas.




CHINA ¢

PROCESO DE PRODUCCION

China ha adoptado tecnologias agricolas avanzadas
que han transformado la produccion de papa. Entre
estas tecnologias se destacan:

La implementacion de semillas hibridas permite a los
agricultores obtener variedades de papa mas
productivas y resistentes a enfermedades,
asegurando su adaptabilidad a diferentes
condiciones climaticas.

El uso de sistemas de riego por goteo y técnicas de
riego controlado mejora significativamente el uso del
agua, ayudando a mantener la salud del cultivo en
periodos secos.

La tecnologia de drones y el monitoreo satelital se
utilizan para supervisar la salud de los cultivos y
aplicar insumos de manera precisa, aumentando la
eficiencia y reduciendo el impacto ambiental.

La conversacion sobre la papa en China es la muestra de una
verdadera versatilidad de este alimento. Demuestra la
capacidad creativa e innovadora para romper con los platos
tradicionales.

e La papa es vista como un ingrediente moderno
y saludable.

e Se utiliza en snacks y platos rapidos,
especialmente en areas urbanas.

e Lainfluencia de la urbanizacion ha llevado a
una mayor aceptacion de la papa en la dieta
diaria.

Este popular snack urbano consiste en papas
cortadas en tiras, fritas hasta que estan
crujientes.

Una variante de los dumplings tradicionales,
donde la masa se hace con papa y se rellena con
carne o verduras.

Las papas se cocinan en un sartén con verduras y
especias, creando un plato nutritivo y sabroso.

/

La papa esta en todo; sabores, festividades y ademas se disfruta en
masa. El centro de atencidon de la marca es la papa.

=) 2024 FRERRLIARS

El 14th China International Potato Expo 2024 y la Conferencia de Papa de
Dingxi se centraron en avances en la produccion, procesamiento y
comercializacion de la papa. Se discutieron practicas agricolas innovadoras y
nuevas variedades, destacando la importancia de la papa para la seguridad
alimentaria y el desarrollo econémico en China. El evento incluyé expositores
y talleres para fomentar la colaboracion en la industria.



INDIA

PROCESO DE PRODUCCION

En India, el proceso de produccion de papa es especial
por su enfoque en practicas agricolas tradicionales,
combinadas con innovaciones modernas. Los agricultores
indios a menudo utilizan fertilizaciéon organica y técnicas
de cultivo sostenible que han sido transmitidas de
generacion en generacion.

Los agricultores utilizan fertilizantes organicos como
compost y estiércol, mejorando la salud del suelo y
promoviendo un ecosistema equilibrado, lo que también
reduce el uso de quimicos dafinos.

El cultivo en terrazas maximiza el uso del terreno y
minimiza la erosidn del suelo, ayudando a conservar el
agua y a hacer un uso mas eficiente de los recursos.

La interaccion entre comunidades agricolas fomenta el
intercambio de conocimientos sobre técnicas
sostenibles, contribuyendo a una produccion mas
eficiente y respetuosa con el medio ambiente.

La conversacion sobre la papa esta dada muy a la prosa del dia
a dia de las personas. También tiene poder sobre la politica 'y
lideres de opinidn del pais.

En India, la papa es un alimento basico y se consume
ampliamente en diversas formas. La papa es valorada
por su versatilidad y capacidad para complementar
otros alimentos. Su consumo esta también
influenciado por la cultura regional, con diferentes
estados utilizando la papa de diversas maneras. En las
zonas rurales, la papa se cultiva y s econsume
localmente, mientras que en las ciudades se observa
una tendencia creciente hacia el consumo de snacks y
productos procesados a base de papa.

Un clasico de la cocina india que combina papas y
coliflor, sazonado con cidrcuma y especias.

Empanadas fritas rellenas de puré de papa
especiado, muy populares en fiestas y reuniones.

Pan plano indio relleno de puré de papa, cocinado en
una plancha y servido con yogurt o encurtidos.

Sa revela gue los personajes animados de Seventesn
fueron dibujados por los propios miembros

PERSGORAEL DEL AP

| B

La papa se convirtio en un simbolo
importante de la cultura del
entretenimiento. Hace parte de la
musica y los memes en redes sociales.

La papa juega un papel importante en las celebraciones grandes del pais, como el Diwali.
Su influencia va en la preparacion de platos especiales y su alta demanda de consumo que

tiene efectos en el alza de precios del producto mismo durante la temporada.




Panorama Global:

Insights de lideres en Produccion

China: Tecnologia e

innovacion para la eficiencia

China, como lider mundial en produccion de papa, ha transformado su industria gracias a la adopcion de
tecnologia avanzada:

Semillas Hibridas: Variedades mas resistentes y productivas, adaptadas a diferentes climas.

Sistemas de riego inteligente: Técnicas como el riego por goteo han optimizado el uso de agua y asegurado
la estabilidad de los cultivos.

Monitoreo Digital: Uso de drones y herramientas satelitales para supervisar y mejorar la calidad de los
cultivos.

Consumo Diversificado: La papa es protagonista en snacks urbanos y platos tradicionales reinterpretados,
posicionandose como un alimento moderno y saludable.

India: Tradicion y comunidad

como motor del cambio

India ha encontrado un balance entre practicas tradicionales y nuevas tecnologias:

Agricultura Comunitaria: Las practicas colaborativas fomentan el intercambio de conocimientos y
fortalecen las comunidades agricolas.

Fertilizacion Organica: La apuesta por lo sostenible asegura suelos saludables y cultivos de calidad.
Cultura Gastrondmica: La papa es esencial en platos tradicionales, pero también estd ganando espacio en
productos modernos como snacks y comidas rapidas.

Influencia Cultural: Desde festividades hasta memes, la papa tiene un rol simbdlico que conecta con los
consumidores de manera emocional.




Aprendizajes relevantes

para Colombia:
Oportunidades clave

1. Adopcion de tecnoldgica accesible

Inspirados en China, los productores colombianos podrian
implementar tecnologias simples y escalables, como
sistemas de riego eficiente y aplicaciones mdviles para el
monitoreo de cultivos. Estas soluciones mejorarian la
productividad y garantizarian cultivos sostenibles en el largo
plazo.

2. Rescate de tradiciones y consumo local

Al igual que India, se puede fortalecer el vinculo
comunitario promoviendo practicas agricolas tradicionales
con un enfoque moderno. Esto no solo preserva la cultura,
sino que también conecta al consumidor con la historia

detras de los productos.




Aprendizajes relevantes
para Colombia:
Oportunidades clave

3. Diversificacion de formatos de Consumo

La experiencia china sugiere que Colombia puede innovar en
formatos y presentaciones, como snacks listos para consumir,
porciones individuales y recetas urbanas. Esto abriria la puerta
a audiencias mas jovenes y dinamicas.

4. Posicionamiento de la Papa como Superalimento

Inspirado en el enfoque nutricional de India, comunicar los
beneficios de la papa como un alimento nutritivo, econdmico
y versatil podria conectar con tendencias de consumo
saludable y responsable en Colombia.

5. Construccidn de narrativas inspiradoras

Tanto en China como en India, la papa no es solo un alimento;
es parte de la identidad cultural. En Colombia, resaltar
historias de productores, recetas locales y la versatilidad de la
papa puede generar un vinculo emocional con los
consumidores, aumentando su valor percibido.




PANORAMA

LOCAL:

RETOS Y
OPORTUNIDADES
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BALANZA DE
OPINION
SOBRE LA
YUCA
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EN LA CONVERSACION,
HAY 3RELACIONES DE LA YUCA

K Aunque su ingrediente no es\

la yuca, alimenta la conversacion de la yuca.

. La papa es como el hermano
mayor de la yuca, siempre esta ahi. Al menos
en las preparaciones populares.

. La yuca presente en la costa
norte de Colombia con su “bollo de yuca”, un
alimento iconico de la region.
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BALANZA DE
OPINION
SOBRE EL
PLATANO

fedpapa Fan

FEDERACION COLOMBIANA FONDO NACIONAL DE
DE PRODUCTORES DE PAPA FOMENTO DE LA PAPA




EL PLATANO ES EL LADO
DULCE DEL PLATO

K Hay un interés por entender las \

diferencias entre el platano y el banano.

o Es el melao del pueblo. Es la
clase de platano que llama a la indulgencia. El Tajadas
toque dulce del plato. de Platano
. El platano con el queso se la llevan
bien.
. Es. La parte del dia dia de

K los colombianos. /

. Brandwatch




NUBE DE LA .
CONVERSACION
SOBRE EL PLATANO
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o El platano juega un papel importante en
la zona del pacifico colombiano.

e No distinguir las diferencias del platano
y el banano es un insulto para los
colombianos.

e El platano es simbolo sexual en
Colombia, no solo desde lo literal.
También por lo afrodisiaco que es para
las personas.




BALANZA DE
OPINION
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LA DIVERSIFICACION
DEL ARROZ CON...
\

-

o Con el arroz
chino.

. Con el

arroz con huevo.

o Conel

arroz con pollo.

Con el arroz con leche.

\_ /




NUBE DE LA .
CONVERSACION
SOBRE EL ARROZ -
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e Del arroz se habla mas en el

e El arroz es el que llena los vacios
que el bolsillo produce.
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COMPARATIVO #
VOLUMEN DE LA

CONVERSACION

@ VOLUMEN DE LA e Las mujeres suelen hablar poco de comida, especialmente
CONVERSACION en “harinas”.
o Ellas hablan mas de platano y arroz.

» La papa, layucay el platano se comparten el mismo nivel en la ¢ Los hombres hablan mas de papa.
conversacion como en el plato también.

@ CONVERSACION POR
GENERO

e La papa alimenta la conversacion de la yuca y el platano.

o El arroz manda porque tiene mas popularidad y masa en los platos. _ MUJERES HOMBRES
EL ARROZ TIENE LA MISMA PORCION EN LA CONVERSACION COMO PAPA

VOLUMEN DE LA CONVERSACION

PAPA YUCA PLATANO ARROZ




BALANZA DE
OPINION
SOBRE LA
PAPA
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EN LA CONVERSACION,
HAY 5 RELACIONES DE LA PAPA

K es el FAV de los \

colombianos. Es el producto de consumo de la
calle.

e La es la dosis
constante de dopamina de las personas.

 El es el incondicional de la papa entre
semana.
 El es el snack oficial de los

colombianos, pero debe estar en combo con
gaseosa Coca-Cola.

e Las aunque son como las
fritas, la diferencia es que estas se preparan en
la casa y su consumo suele ser individual para

K tardear. /




* Los amigos de la papa son: Las lentejas, la salsa de tomate, el
aguacate, la carne, la pechuga, los huevos, las verduras.

NUBE DE LA

BRE LA PA PA LA PAPA HACE PARTE DE LA GASTRONOMIA POPULAR DE LOS
COLOMBIANOS, EN POCAS OCASIONES HACE PARTE DE .

PLATOS EMERGENTES.

* La papa es parte del plan del corrientazo de la semana.
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Dinamicas de consumo

actuales

o “Protagonista en momentos rapidos y casuales.”
o "Inspiracion en porciones grandes y experiencias abundantes.”
o "Raiz de los platos mas representativos del pais."

Relevancia de la papa en la

dieta cotidiana

° "Desde el almuerzo diario hasta los snacks urbanos, la papa esta
en todas partes.”

o "Un alimento que nos une como colombianos."



NUEVOS PARADIGMAS, HABITOS DE
CONSUMO, ESTILOS DE VIDA

VOLVER A LO SIMPLE Y RAPIDO
APROVECHANDO EL REAL TIME

ﬂa television sigue siendo una plataforma clave \

para la promocion de productos como la papa,
especialmente a través de programas de
renombre como Masterchef y la influencia de sus =
chefs. Este tipo de contenido “snack” es relevante ||
y responde a las dinamicas culturales y /
gastrondmicas emergentes entre los

\:onsumidores colombianos. /




LA PAPA MAS RAPIDA 'Y
CON MAS CALLE

/En tiempos de recursos limitados, los \

colombianos estan adoptando una
cultura gastrondmica mas orientada a
snacks, caracterizada por opciones no

Kprocesadas y economicas.




LA PAPA EN JTIEMPOS DE

EXAGERACION
COMO INDULGENCIA

/Los platos en tamafno grande se han \

convertido en la inspiracion de cientos

de establecimientos gastrondmicos en
el pais. Hoy en dia, no basta con que la
comida sea buena, bonita y barata;
ahora, también importa que sea

Kabundante. /




EL CONTENIDO NATIVO

GENERA ORGULLO Y ES
TERAPEUTICO
\

.
noticias negativas, el contenido
auténtico del campo, con campesinos
felices recogiendo la cosecha, se
convierte en una dosis refrescante de

Kpositividad. /

n un pais donde predominan las
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EXPERIMENTAR, DESPIERTA EL
APETITO E IMPULSA NUEVAS

EXCUSAS DE CONSUMO

ﬂ_os colombianos suelen caer en la \

cotidianidad y en su zona de confort,

incluso en la alimentacion. Una marca
como Margarita ha comenzado a

motivarlos a explorar nuevas
preparaciones, apoyandose en
colaboraciones con influencers, para

integrar sus distintos productos vy asi

Kcrear nuevas formas de consumo. /




EN BUSQUEDA DE APOYO
P ARA P TENC' AR Lo S ﬁ‘tﬂfr'fﬁ,f,’f en Colombia: lanzzn convocatoria para invertir en

V4
PROCESOS DE PRODUCCION S
agosto las personas interesadas en hacar crecer su...

22 ago 2024
/Existen iniciativas que promueven el \

desarrollo de startups enfocadas en
mejorar los procesos del agro en el pais.

PORTADA / EMPRENDEDORES

Alpina invertira USS2
millones en startups de
agricultura v alimentos

en los proximos dos arnos

Aunqgue estas acciones generan
movimiento en el sector, adn se
requiere un mayor impulso para

Kpotenciar su alcance y efectividad.

Forbes Staff | mayo 16, 2024 @ 2:05:49 am




ENTREVISTAS
CON LA CADENA
DE VALOR DE LA
PAPA EN

COLOMBIA
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“El productor esta desconectado del consumidor final”.

"El consumidor quiere otra cosa y espera que el productor
lo sepa; y es el productor el que debe trabajar para que
esto pase”.

“El consumidor necesita un mensaje claro y tangible de
nutricion”,

“Las campanas deben enfocarse en las bondades
nutricionales y la versatilidad de la papa, conectando con
emociones y momentos especificos de consumo”.

“El FNFP debe recuperar credibilidad y mostrar resultados".

“Los actores de la cadena perciben al FNFP como una entidad
recaudadora y desconocen como se usan los recursos para
beneficiar al sector”.

“Si el consumidor ya no consume bultos, porque sigue sacando
bultos de 50 Kg."




“Somos los llamados a promover nuevas generaciones en
el agro™.

“Existe poco relevo generacional entre los productores,
lo que pone en riesgo la continuidad del cultivo de papa
en el pais”.

"Hoy funcionan los contenidos cortos, puntuales,
estructurados, disruptivos y multimediales."

"Debemos mostrar nuestra esencia como cultivadores, no se
nos puede ver con lastima o como 'pobrecitos'."

La papa como producto pais

Descripcion: Segmentar y posicionar variedades locales de
papa como productos emblematicos, resaltando su conexion
cultural y geografica.




La papa es parte esencial de la gastronomia popular, pero limitada en su proyeccion innovadora: Si bien es un alimento
basico en los hogares y protagonista en el “corrientazo,” rara vez trasciende hacia platos emergentes o propuestas
modernas en la cocina colombiana.

Predominio de presentaciones tradicionales que no responden a nuevas necesidades: El consumo se centra en
formatos tradicionales como bultos grandes, desconectados de las tendencias actuales que valoran la practicidad y las
porciones individuales.

Desconexion entre productores y consumidores: Los agricultores no estan alineados con las expectativas de los
consumidores finales, especialmente en aspectos como presentacion, calidad y narrativas emocionales sobre el
producto.

Tendencia hacia el consumo de snacks y alimentos indulgentes: Los colombianos han adoptado una cultura mas
orientada al consumo de snacks rapidos, econdmicos y accesibles, donde la papa juega un rol importante pero con un
potencial no explotado.

Falta de visibilidad y comunicacion clara en el sector: Las iniciativas existentes carecen de difusion efectiva, lo que
afecta la percepcion del consumidor sobre la relevancia y el impacto de la papa en la economia y la dieta.



Innovacion en formatos y presentaciones:
Crear empaques practicos, como porciones individuales y snacks listos para consumir, alineados con las dinamicas de
consumo moderno y las necesidades urbanas.

Construccion de narrativas emocionales:
Humanizar la cadena de valor resaltando historias de los productores y suimpacto en la economia local, conectando
con el consumidor a través de campanas que valoren la tradicion y el esfuerzo.

Posicionamiento como superalimento:
Comunicar los beneficios nutricionales y la versatilidad de la papa, reforzando su imagen como un alimento esencial,
saludable y accesible para todas las edades.

Diversificacion de momentos de consumo:
Explorar oportunidades para integrar la papa en snacks urbanos, recetas innovadoras y formatos indulgentes,

posicionandola mas alla de su rol tradicional en platos caseros.

Adopcion de practicas sostenibles y modernas:
Fomentar el uso de tecnologias accesibles y sostenibles en la produccion de papa, posicionando el sector como
innovador y alineado con las preocupaciones ambientales del consumidor moderno.
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Hay un tema que sobresale dentro de la
inteligencia interna del FNFP y los
interlocutores de la cadena de valor:

El rol de los nuevos productores

en la Estrategia del FNFP.

De acuerdo con las observaciones iniciales recopiladas en las entrevistas, los nuevos
productores emergen como un grupo clave para el desarrollo estratégico del FNFP.
Esta generacion, caracterizada por su perfil mas digital, dinamico y orientado a la
innovacidn, muestra una disposicion a explorar nuevas formas de comercializacidon y
colaboracion.

Hipotéticamente, establecer una relacion cercana y colaborativa con este segmento
podria ser un catalizador para la transformacion del sector. A través de iniciativas
como un laboratorio de innovacion y pilotos estratégicos que demuestren
resultados tangibles, se podria generar confianza y compromiso no solo entre estos
nuevos productores, sino también con el resto del gremio. Este enfoque permitiria
convertir a los nuevos productores en embajadores de las iniciativas del FNFP,
facilitando la integracion y el apoyo de los productores mas tradicionales.

Esta hipotesis, aunque prometedora, requiere ser validada mediante un analisis mas
profundo y estructurado que permita identificar las necesidades especificas,
barreras y oportunidades dentro de este segmento. Esto aseguraria que las acciones
propuestas estén alineadas con sus expectativas y se traduzcan en resultados
efectivos para todo el sector.




BENCHMARK DE
INNOVACION:
APRENDIZAJES
DE OTRAS
CATEGORIAS
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Hagamos una inmersion en la
Cana de Azdcar en

Brasil y el Maiz en EEUU. (8

Fraomedic 1961 - 2062

Productos bisicos mas producidos, mundo + (To 'o

Produ-cidn de arurar de cafa - rempo acha en hr. . ’ Procucdidn de maiz los 10 principales productor.. 1.’
Promedio 1254 - 2022

Promedio 1951 - 2024
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unica.com.br

El sitio oficial de la cana de azucar en Brasil presenta un disefio fresco,
innovador y contemporaneo.

E BOM PRA VOCE

La materia prima cumple tres funciones clave que incrementan su valor £ BOMPRO CARRO
. E BOM PRO BRASIL
en la vida de las personas. ¢ B PRL) DLAMETA

La sostenibilidad se destaca como el pilar principal reflejado en la web.

Este sitio va mas alla de ser meramente informativo, ofreciendo espacios
clave con datos y contenido valioso, como un blog,.

El contenido esta disefado con elementos infograficos e iconos, lo que
facilita un consumo de informacién mas accesible y "snackeable".
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unicadata.com.br

Su sitio de datos es muy intuitivo. _ N rmoosccon

FLETA ¥ LECERCLAS

La navegacion es sencilla, lo que permite identificar facilmente la
informacion requerida.

La organizacion de los datos esta bien estructurada y es facil de
comprender.

Se trata de informacion abierta que invita a proponer soluciones il e o A B B [ Pais e st . Ao N
basadas en los datos. — S
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CONTENIDO
CERCANO

En su estrategia de contenido en redes
sociales, cuentan con un activo interesante:

-Un conductor de engagement.

-Han transformado a un colaborador en un
personaje meme.

-Buscan fomentar la cercania con la
comunidad.

-Educan a la audiencia a través de mitos y

realidades sobre el producto.



FOMENTO DE LA PAPA
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UN COMPROMISO
CONELFUTURO

CUESTIONES CLAVE

43 MIL

MILLOMNES E
DOLARER

S T ) .y

HRC T M TSR ELETSH

-La web ofrece una navegacion facil y un
diseno limpio y cercano, utilizando
fotografias como fondo.

-La exposicion de estadisticas del sector es
un elemento clave del sitio.

-Gran parte del sitio esta disehado para
fomentar la interaccién con los usuarios. &




FOTOGRAFOS

$500 g500 $300 $100

s s wim i Bl m - = A e

-Crearon un concurso de fotografia con el
objetivo de acercar el sector a las personas
y convertirlas en un vehiculo organico de
comunicacion.

-La participacion en el concurso se
transforma en contenido natural para sus
campanas publicitarias.




TIENEN BANCO DE
IMAGENES ABIERTO

-Cuentan con un perfil en Flickr, donde
suben cientos de fotografias relacionadas
con el sector.

-Estas imagenes estan disponibles para que
el publico las utilice en sus comunicaciones,
promoviendo asi el sector de manera
organica e indirecta.




INTEGRAN A LAS PERSONAS
EN LAS CONVERSACIONES
POLITICAS

-Hacen de las personas voceros del sector,
especialmente de quienes cultivan maiz.

( _ e -Su objetivo es construir el sector en
HHEDI[JAE_ = funcion de quienes lo impulsan en el campo.

.




OTROS SECTORES
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LA SANDIA
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waterme Iﬂl"l .ﬂl‘g -Buscan alimentar una cultura didactica al rededor

dela sandia.

La .sg!‘ dja bie n se rVid a -Tienen un espacio donde ensefian como hacer de
y dida

Ctl ca la sandia un elemento decorativo segun el
momento.

T e T L T L T e e B e B . e e e o B s L B . S e e B B P I B " L s

-Ensefian como debe servirse para aprovechar al
maximo el producto, ademas de buscar una logica
creativa de cortes como si fuese carne.
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El invierno esta
hecho para la
sandia
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SANDIAS EMNTERAS

-La National Watermelon Promotion Board, es una
organizacion sin fines de lucro enfocada en
promover el consumo, produccion y beneficios de
las sandias en EE. UU. e internacionalmente.

-Financiada principalmente por productores,
empacadores e importadores de sandia, colabora
con la industria para realizar investigaciones,
promociones y actividades educativas relacionadas
con la sandia.
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EL ORO VERDE QUE SE MUEVE A UN MODELO
DE INVERSION ABIERTO PARA TODOS LOS
COLOMBIANOS

MAS ALLA DEL CONSUMO

e Estan acercando un producto insignia del
pais a una generacion mas joven, digital y
que se mueve desde el bolsillo (inversion).

e Usan influencers que hablan de inversiones
para explicar y tangibilizar su core de
negocio.

e El rol de redes sociales es crear confianza
para los inversionistas partiendo de los

Lee frutos dal aguacote

::rftﬂ:;ﬂgij“: - Rl L —— procesos de siembra, calidad del producto,

y vendemos por ti” B -t tecnologia.
[ e | o]
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SABORES ALMERIA
CASO DE EXITO
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Contexto:

Sabores Almeria es un caso ejemplar de cdmo una regidn puede posicionarse como destino turistico aprovechando un enfoque
integral de comunicacién y regionalizacion. Este esfuerzo trascendid su categoria al integrar estrategias de cross-media y alianzas
clave.

Objetivo:
El objetivo principal fue transformar a Almeria en una regidn turistica destacada, capitalizando el auge del turismo en Espafa y
poniendo en valor los atractivos locales.

Estrategia y Ejecucion:

Alianza con la Cadena SER:

Se cred una alianza con la Cadena SER, una de las principales cadenas de radio en Espafia. Como parte de esta colaboracion, se
organizd un tour radial que recorrié cada pueblo de Almeria. Cada dia, la radio transmitia desde un pueblo diferente, destacando sus
productos, tradiciones, platos tipicos y mas.

Refuerzo digital:

Paralelamente, se publicd contenido diario en los portales digitales de Almeria y de la Cadena SER. Este contenido incluia fotos y
videos del tour radial, creando una experiencia multimedia que amplificaba el impacto de la accidén y permitia a un publico mas
amplio conocer lo que sucedia en cada localidad.



Participacion de actores locales:

La iniciativa involucrd a productores, agricultores, comerciantes y otros actores clave de la region, quienes se sintieron representados vy visibilizados.
Esta accidon también motivd cambios internos en las comunidades, quienes ajustaron su oferta y servicios para atender a los turistas.

Embajador de marca:

Posteriormente, se contrato al cantante David Bisbal, oriundo de Almeria, como embajador de la region. A través de su contenido y su influencia,
invitd a su publico a conocer Almeria, reforzando el mensaje y generando un impacto masivo.

Resultados:

Awareness: La region obtuvo una visibilidad sin precedentes, atrayendo la atencion tanto nacional como internacional.

Impacto en la Comunidad: Los actores locales se sintieron empoderados y representados, lo que generd un efecto de transformacion interna y una
mejora en la preparacion para recibir turistas.

Reconocimiento: Almeria se posiciond como un destino turistico atractivo, destacando sus valores culturales, gastronémicos y naturales.

Lecciones aprendidas:

Este caso destaca la importancia de trabajar desde adentro hacia afuera: el cambio comienza en la region y se proyecta al mundo. Asimismo,
demuestra el poder de la radio regional y una estrategia bien ejecutada puede no solo incrementar el turismo, sino también generar cohesion y
orgullo entre los actores locales.
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Set personal goals for healthy

Build healthy eating habits one goal at a time! Use the Slart Simple

with MyPlate app to pick simple daily food goals, see real-time
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Caina de Azicar en Brasil: Sostenibilidad como pilar principal.

La industria brasileia ha integrado la sostenibilidad en todas sus comunicaciones, resaltando practicas agricolas responsables y suimpacto
positivo en la vida de las personas. Esto ha aumentado el valor percibido de la caiha de azucar, conectandola con preocupaciones ambientales
globales.

Maiz en Estados Unidos: Participacion comunitaria y contenido organico.
A través de iniciativas como concursos de fotografia y un banco de imagenes abierto, el sector del maiz ha logrado que las personas se
conviertan en voceros organicos del producto. Esto fomenta una conexidon emocional y un sentido de pertenencia con el sector agricola.

Sandia en Estados Unidos: Educacion y creatividad en el consumo.
La National Watermelon Promotion Board ha creado contenido educativo para enseiar formas creativas de consumir y presentar la sandia,
desde cortes decorativos hasta usos culinarios innovadores. Esto ha posicionado a la sandia como un producto versatil y divertido.

Aguacate en Colombia: Apalancamiento en influencers y confianza.
El sector del aguacate ha utilizado influencers para construir confianza en torno a su proceso de produccion y calidad. Ademas, han conectado
con audiencias jovenes destacando la inversion como parte del atractivo del producto.

Maiz y Conversaciones Politicas: Integracion de los productores.
El sector del maiz ha involucrado a los agricultores directamente en las conversaciones politicas y de desarrollo del producto, generando una
narrativa que destaca el rol clave de los productores en la economia.




Adoptar una narrativa de sostenibilidad.
Posicionar la papa como un producto sostenible mediante la implementacion de practicas agricolas responsables y su
comunicacion en plataformas digitales, inspirandose en el enfoque de la caha de azucar.

Humanizar la industria a través de historias.

Desarrollar iniciativas que resalten las historias de los agricultores de papa, convirtiéndolos en embajadores del producto y
conectando emocionalmente con los consumidores, como ocurre en el sector del maiz.

Promover la papa como ingrediente versatil.

Crear contenido que destaque formas creativas de preparar y consumir papa, desde recetas innovadoras hasta presentaciones
Unicas, siguiendo el ejemplo de la sandia.

Construir confianza mediante influencers y educacion.

Colaborar con influencers que promuevan la papa como un producto nutritivo, accesible y sostenible, especialmente para
conectar con audiencias jovenes y urbanas, como lo hace el aguacate.

Fomentar la participacion comunitaria.

Crear campaias que involucren a los consumidores en actividades como concursos o iniciativas creativas relacionadas con la papa,
lo que aumentaria su relevancia cultural y social en Colombia, tomando inspiracion del maiz.
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North-Western European

Potato Growers (NEPG)

En Bélgica y los Paises Bajos, la promocién del consumo de
papa ha sido impulsada principalmente por organizaciones
como la North-Western European Potato Growers (NEPG),
que agrupa a productores de Bélgica, Paises Bajos, Francia y
Alemania. Aunque no se identifican campanas especificas de
consumo de papa en estos paises en los Ultimos tres anos, la
NEPG ha estado activa en la promocidn y actualizacion sobre
la situacion del mercado de la papa en el mundo.
Encontramos que existe una agenda de eventos a nivel
mundial en el que participan encontrando oportunidades
comerciales y haciendo lobby de su produccion y avances




Algunos de los eventos internacionales mapeados para-el primer Q del 2025
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Food Ingredients Europe (FIE) 2024
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A Organizacidn de las Naciones Unidas Descubrir cspafiol -~ ®s Db
para la Alimentacian y la Agricultura

Dia Internacional de la Papa | 30 de mayo

Por su parte Peru desde-el mismo gobierno
central y su Ministerio de Desarrollo Agrario
y Riego se ha sumado a la celebracion
mundial de El dia Internacional de la Papa.
e o0 B e N Contando en este 2024 con delegaciones

Gracias ¢ su amplio cultive y consumc, contribuye a alcanzar los principales objetivos
promover la agricultura sostenible y fomentar las oportunidades econdmicas. _z paga
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AUDIENCIAS
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FEDERACION COLOMBIANA FONDO NACIONAL DE
DE PRODUCTORES DE PAPA FOMENTO DE LA PAPA



PROSUMIDOR

NUEVA GENERACION DEL CAMPO

2 CATEGORIAS DE
AUDIENCIA: PROMOTOR

NUTRICIONISTA
NUEVAS MAMA S

JOVENES INDEPENDIENTES



PROSUMIDOR

Nueva
eneracion
el campo

El perfil del promotor de consumo
de papa en la nueva generacion
del campo busca inspirar a otros
campesinos y a Colombia en
general. Estos jovenes estan
tomando voceria sobre el campo
y representan un cambio en la
forma en que se percibe y se lleva
a cabo la agricultura en el pais.

DEMOGRAFICO

Edad: 12 a 17 afos.

Género: 52% hombres, 48%
mujeres.

Estrato socioeconémico: 2.

Regiones: Narifo, Atlantico,
Cundinamarca y Risaralda.

ESTILO DE VIDA 'Y VALORES:

e Participacion en grupos y comunidades.
e Seguir a celebridades.

e Sentido aventurero.

e Priorizar la alimentacion saludable.

HABITOS DECONSUMOE
INFLUENCIA DIGITAL:

e Internet como principal fuente de
entretenimiento.

e Revisar redes sociales todos los dias.

e Gusto por probar alimentos nuevos.

e Consumir productos de origen vegetal.

e Conciencia sobre la alimentacion saludable:

OBJETIVOS Y ASPIRACIONES:

e Innovar en el campo de la agricultura.
e Tomar el liderazgo en sus comunidades.
e Promover practicas de cultivo y consumo sostenibles.

OBJETIVOS Y -ASPIRACIONES:

* Romper con estereotipos y prejuicios sobre el campo.

e Enfrentar la falta de recursos y oportunidades en
areas rurales.

e Superar la brecha digital y el acceso limitado ala
informacion.

OPORTUNIDADES

-Crear contenido relevante y atractivo
Producir contenido en redes sociales relacionado con la vida en el campo, la
innovacion en la agricultura y el consumo responsable de productos agricolas.
Esto incluye:

 Historias de éxito de jovenes agricultores.

 Informacidén educativa sobre técnicas de cultivo sostenibles.

« Recetas innovadoras y saludables utilizando la papa como ingrediente

principal.

-Colaborar con influencers y celebridades
Establecer alianzas con influencers y celebridades que puedan promover el
consumo de la papa y dar visibilidad a la nueva generacion del campo. Esto
puede incluir:

« Patrocinio de eventos y charlas.

» Creacion de contenido conjunto.

-Organizar eventos y concursos
Fomentar la participacion de la nueva generacion del campo en eventos y
concursos que promuevan la innovacion, el emprendimiento y la sostenibilidad
en la agricultura. Ejemplos:
» Ferias agricolas enfocadas en jovenes.
¢ Concursos de ideas y proyectos innovadores en el sector agricola.
«~Talleres y capacitaciones para mejorar habilidades y conocimientos.
 Invitacion a visitar fincas y proyectos agricolas exitosos.

-Establecer programas de apoyo y mentoria
Crear programas que brinden apoyo a jovenes agricultores en areas como
financiamiento, acceso a tecnologia y capacitacion en nuevas técnicas de
cultivo. Esto puede incluir:

« Programas de becas y financiamiento para proyectos agricolas.

» Mentorias con expertos en el sector.

Medios de
consumo

nacionales, telenovelas
nacionales.
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contenido.



PROMOTOR

Nutricionista

La audiencia de nutricionistas
en Colombia es fundamental
para promover el consumo de
papa, gracias a su influencia y
conocimientos en alimentacion
y salud. Estos profesionales
pueden destacar la papa como
un alimento nutritivo y versatil
en la dieta colombiana.

e Edad: 30-45 aios.

e Género: Mujeres.

e Estrato socioeconomico: 4+.

e Pueden trabajar en
hospitales, centros de salud,
consultorios privados,
instituciones educativas y
empresas de alimentos.

\A - |

Promocidon de la importancia de una
alimentacion equilibrada y saludable.
Fomento del consumo de alimentos locales y
sostenibles.

Busqueda de productos con buen valor
nutricional

Investigacion y actualizacion constante en
temas de nutricion y dietética

Recomendacion de alimentos y
preparaciones saludables a sus pacientes y
seguidores

Creacion y difusion de contenido
relacionado con la nutricion a través de
blogs y redes sociale

-Proporcionar informacion nutricional detallada sobre la papa:
Crear y compartir informacion sobre los beneficios nutricionales de la
papa, destacando su versatilidad y las diferentes formas en que puede ser
incluida en una dieta equilibrada.

-Crear contenido educativo especifico para nutricionistas:
Desarrollar articulos, infografias y videos que aborden temas
relacionados con la nutricion y el consumo de papa, y que puedan ser
compartidos y utilizados por los profesionales en sus consultas o redes
sociales.

-Organizar eventos y talleres en colaboracion con

nutricionistas:

Invitar a profesionales de la nutricion a participar en eventos, charlas y
talleres sobre alimentacion saludable y sostenible, donde se promueva el
consumo de papa.

-Establecer alianzas con nutricionistas influyentes:

IColaborar con nutricionistas reconocidos en el ambito local o nacional
para que promuevan el consumo de papa y compartan recetas saludables
en sus redes sociales y eventos.

=Desarrollar y promover recetas saludables con papa:
Crear una seccion en el sitio web o en sus redes sociales dedicada a
compartir recetas saludables y nutritivas que incluyan la papa como
ingrediente principal, y que puedan ser recomendadas por los
nutricionistas.

L
- Uso de redes sociales para

BLOG

ectura de articulos cientificos
y publicaciones
especializadas en nutricion

Participacion en conferencias

y eventos de su area @

profesional.

Q

promover la importancia de
una alimentacion saludable y
compartir recetas nutritivas



PROMOTOR

Nuevgs
Mamas

La audiencia de nuevas mamas en
Colombia es un grupo importante
para promover el consumo de
papa, debido a su interés en la
nutricion y el bienestar de ellas y
sus bebés. Su influencia enla
eleccion de alimentos y la
busqueda de recetas saludables
las convierte en promotoras
ideales para resaltar la papa como
una opcion nutritiva y versatil en
su dieta.

DEMOGRAFICO

e Edad: 30-37 aios.

e Género: Mujeres

o Estrato socioeconémico: 2,3+.

e Mujeres que han dado a luz
recientemente.

* Interesadas en nutriciony

bienestar para ellas y sus
bebés.

ESTILO DE VIDA Y VALORES:

e Priorizar la salud y el bienestar de sus bebésy
de ellas mismas.

e Buscar y compartir experiencias y consejos
con otras madres.

e Preferencia por alimentos naturales,
nutritivos y de facil preparacion.

HABITOS DE CONSUMO E
INFLUENCIA DIGITAL:

e Consultar fuentes confiables y expertos en
temas de maternidad y nutricion.

e Compartir y recomendar productos y
alimentos saludables en sus redes sociales.

e Tomar decisiones de compra basadas en la
calidad y los beneficios nutricionales de
los productos.

OPORTUNIDADES
-Informacion y educacion sobre los beneficios de la papa:

Crear contenido enfocado en las propiedades nutricionales de la
papa y su importancia en la dieta de las madres y sus bebés.

-Recetas saludables y practicas:

Desarrollar y compartir recetas faciles de preparar, nutritivas y
adecuadas para madres y bebés, utilizando la papa como
ingrediente principal.

-Colaborar con expertos en maternidad y nutricion:
Establecer alianzas con profesionales e influencers en el campo de la
maternidad y la nutricion para promover el consumo de papa entre
las nuevas mamas.

-Promover el consumo de papa como opcion saludable:
Posicionar la papa como un alimento natural, nutritivo y versatil,
ideal para incluir en la dieta de madres y bebés.

-Crear comunidades y espacios de apoyo en linea:
Fomentar la creacion de comunidades en linea donde las nuevas
mamas puedan compartir experiencias, consejos y recetas
relacionadas con el consumo de papa.

Medios de ¢

BLOG

coONsSUmMo (—

=
Busq.ueda de informacion oy Participacién en - Seguimiento de influencers y
relaclor.mada con la . comunidades y grupos de @ expertos en maternidad,
maternidad, la lactanciayla &&5 apoyo en linea para madres. (V) nutricién y crianza.

alimentacion saludable




PROMOTOR

Jovenes
independientes

Los jovenes independientes son
una audiencia dinamicay
multifacética, ideal para
impulsar el consumo de papa en
Colombia. Su independencia los
lleva a buscar alimentos que
sean tanto practicos como
saludables, equilibrando su vida
agitada con una alimentacion
consciente.

DEMOGRAFICO

e Jovenes adultos entre 18 y
30 anos.

e Solteros o sin hijos.

e Estudiantes universitarios o
profesionales en inicios de
carrera.

e Viven solos o comparten
apartamentos.

Activos en redes sociales y
plataformas digitales

Interés en la cocina rapida, saludable y
economica.

Enfoque en el bienestar personal y la
sostenibilidad.

Valoracion de la autonomia en sus
elecciones de consumo.

Prefieren alimentos faciles de preparar
que se adapten a su ritmo de vida.

Influenciados por tendencias y amigos
en redes sociales.

Buscan calidad y conveniencia en los
productos que compran.

Consumo de contenido

rapido y tendencias en
alimentacion.

-Campanas de marketing digital:
Realizar campanas dirigidas a redes sociales donde esta
audiencia pasa la mayor parte de su tiempo.

-Recetas y tutoriales de cocina:

Compartir recetas faciles y rapidas con papa, resaltando su
versatilidad y beneficios nutricionales

-Influencers y colaboraciones:

Colaborar con influencers de estilo de vida y cocina que
puedan inspirar a esta audiencia a integrar la papa en su
alimentacion diaria.

-Promociones y eventos:

Organizar eventos y promociones que fomenten la
experimentacion con diferentes tipos de papas y recetas.

-Educacion sobre alimentacion sostenible:

Informar sobre el papel de la papa en una alimentacion
sostenible y como una opciodn saludable para el consumidor
consciente.

Buscan recomendaciones
de productos y servicios
que faciliten su estilo de
vida independiente
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Las Mujeres como Principal Publico Objetivo: Ambos documentos coinciden en que las mujeres
son el segmento mas relevante, tanto por su rol en la cocina y la toma de decisiones alimenticias,
como por su interés en recetas y contenido practico.

Relevancia de la Segmentacion Generacional: Los documentos resaltan la importancia de
segmentar por edades. Los jovenes buscan recetas rapidas y modernas, mientras que los adultos
mayores valoran la tradicion y las propuestas culturales.

Preferencia por Contenido Digital y Redes Sociales: Ambos documentos identifican a las redes
sociales como canales fundamentales para conectar con las audiencias, destacando plataformas
como Facebook, Instagram y TikTok.

Valor de la Narrativa y las Historias: Los consumidores se interesan por historias auténticas y
contenido que conecte emocionalmente, especialmente cuando se vincula con raices culturales
o beneficios practicos.

Necesidad de Adaptarse a Estilos de Vida: Las audiencias demandan contenido que se adapte a
sus estilos de vida especificos, como recetas faciles para jovenes dinamicos o propuestas
nutritivas para familias con nifos.



Datos Procesados Cantidad de solicitudes y ajustes de formato

e Numero de documentos analizados: Tipos de solicitudes realizadas:
o Documento 1: Plan Estrategico 2025 Propuesta. e Creacidn de estrategias generales: 4 bloques.
o Documento 2: Benchmarking Global. e Desglose de tacticas especificas: 12 bloques de accion
o Documento 3: Audiencias actuales (incluidas estrategias dirigidas a consumidores, productores

y comunicacion organizacional).

PreparalaPapa.

o Documento 4: Datos de entorno local e Ajustes de formato: solicitudes especificas para adaptar la

: informacidn en listas, tablas o estructuras predefinidas.
o Documento 5: Entrevistas a voceros . . , ,
e Redacciones conclusiones y resimenes: Minimo 5 a lo

o Documento 6: Data de activos digitales largo del proceso

Cada uno procesado con multiples busquedas e Volumen de ajustes solicitados:
Interpretaciones. e Modificaciones en tono, estilo o enfoque: 6-8 iteraciones.
e Formatos personalizados para facilitar la presentacion o
e Cantidad de informacion procesada: comprensién: 5 solicitudes.
o Paginas totales estimadas revisadas: 312 paginas.

o Volumen de informacion analizada por pagina:
entre 1,000 y 1,500 palabras.
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La papa como pilar de la gastronomia

popular, pero con baja innovacion.

Aunqgue la papa es esencial en la dieta colombiana y en platos
tradicionales, carece de propuestas modernas que la posicionen como un
alimento innovador y atractivo para nuevas generaciones.




Desconexion entre productores y

consumidores.

Los productores no estan alineados con las expectativas de los
consumidores finales, quienes demandan formatos practicos, narrativas
emocionales y opciones adaptadas a sus estilos de vida. La
comercializacion de papa sigue enfocada en formatos basicos, como los
bultos de gran tamafo, desconectados de las tendencias actuales que
priorizan practicidad, conveniencia y sostenibilidad




Tendencias emergentes

de consumo.

Los colombianos estan adoptando habitos orientados a snacks, alimentos
indulgentes y opciones rapidas, lo que representa una oportunidad para
diversificar las presentaciones y momentos de consumo de la papa.




Falta de Relevancia del FNFP entre

los Productores.

El Fondo Nacional de Fomento de la Papa no ha logrado comunicar de
manera clara y consistente los beneficios tangibles de sus iniciativas,
generando dudas en el sector productor.




Ausencia de posicionamiento

cientifico en nutricion.

Durante anos, no se ha trabajado de manera estrategica ni consistente en
nosicionar la papa como un alimento cientificamente validado por sus

oeneficios nutricionales. Esto ha limitado su percepcion como un
superalimento esencial y saludable.




Nueva generacion de productores

digitales.

Los nuevos agricultores, caracterizados por su perfil mas dinamico, digital
y orientado a la innovacion, son clave para impulsar la modernizacion del
sector y crear casos de exito que inspiren al resto del gremio.




La papa como producto emblematico

y factor de unidad nacional.

La papa tiene el potencial de consolidarse como un simbolo de |la

Identidac
sostenibi
sentido ©

colombiana, conectando tradicion, modernidad y
idad, mientras une a consumidores y productores en torno a un

e orgullo nacional.




Ausencia de posicionamiento cientifico en nutricion.

Impacta directamente en la promocion al consumo vy el fortalecimiento del valor percibido de la papa entre consumidores finales

y publicos clave.

Desconexion entre productores y consumidores.

Fundamental para crear un vinculo mas fuerte entre la oferta y las expectativas del mercado.

La Papa como pilar de la gastronomia popular, pero con baja innovacion.

Relevante para posicionar a la papa como un alimento moderno y adaptado a las tendencias actuales.

Tendencias emergentes de consumo.

Oportunidad clave para diversificar y modernizar el consumo de la papa, aumentando su relevancia en nuevos momentos de

consumo.
La Papa como producto emblematico y factor de unidad nacional.

Clave para fortalecer la narrativa cultural y emocional alrededor de la papa, conectando tradicién y modernidad.

Falta de relevancia del FNFP entre los productores.

Necesario para recuperar la confianza y fortalecer la percepcion del Fondo como un agente de cambio.

Nueva generacion de productores digitales.

Una oportunidad para implementar innovacion a través de nuevos lideres en el sector.




PLANTEAMIENTO
ESTRATEGICO
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NDO NACION
FOMENTO DE LA PAPA
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Transformar la papa en un
superalimento moderno, sostenible y
culturalmente relevante, conectando a
productores, consumidores y al FNFP en
una vision conjunta de innovacion y
orgullo nacional.




ALIMENTATE CON -
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NDO NACION
FOMENTo = A PAPA



1. Promocion al consumo - Dirigido al

consumidor final.

Lineas Estratégicas:
e Posicionar la papa como un superalimento a través de campafas que destaquen su

valor nutricional y versatilidad.
e Desarrollar formatos practicos y modernos que se adapten a las tendencias

emergentes de consumo.
e Crear contenido atractivo y recetas innovadoras en plataformas digitales,

aprovechando el poder de los influencers.




Tacticas generales para la promocion

al consumo - Dirigido al consumidor
final.

1. Campainas de comunicacion masiva

e Mensaje Clave: Posicionar a la papa como un superalimento versatil, saludable y esencial en la dieta
colombiana.

Acciones:

e Anuncios en Medios ATL: Implementar comerciales de television, radio y vallas publicitarias destacando
la importancia cultural y nutricional de la papa con mensajes como: "La papa: Alimentate con lo que nos

2

une .

Contenido digital viral: Producir videos cortos y dindmicos para plataformas como TikTok e Instagram, que
muestren recetas rapidas y atractivas con papa.

Real-Time Marketing: Incorporar a la papa en eventos nacionales relevantes (partidos de futbol,
festividades, fechas conmemorativas) para conectar con el publico en tiempo real.




Tacticas generales para la promocion

al consumo - Dirigido al consumidor
final.

2. Innovacion en recetas y contenido gastronomico
Acciones:

e Creacion de recetas modernas: Disefar un recetario digital con preparaciones rapidas,
practicas y modernas que usen papa como ingrediente principal (ej. snacks saludables, platos
gourmet, comidas para nifios).

e Tutoriales de cocina: Producir videos educativos con chefs reconocidos que expliquen como
preparar platos con papa para diferentes ocasiones.

 Recetas regionales reinterpretadas: Rescatar platos tipicos colombianos con papa, pero con
un toque moderno o saludable, conectando tradicion y actualidad.




Tacticas generales para la promocion

al consumo - Dirigido al consumidor
final.

3. Activaciones en Puntos de Venta
Acciones:
e Degustaciones: Implementar degustaciones de platos creativos con papa en supermercados y
mercados locales.
e Promociones de producto: Ofrecer descuentos en empaqgues innovadores (papas pre-
cocidas, porciones individuales, snacks) y destacar estas ofertas en las géndolas.
e Empaques atractivos: Introducir diseiios de empagques modernos con mensajes educativos
sobre los beneficios nutricionales y la versatilidad de la papa.




Tacticas generales para la promocion

al consumo - Dirigido al consumidor
final.

4. Alianzas Estratégicas
Acciones:

e Restaurantes y cadenas de comida rapida: Trabajar con cadenas y restaurantes para incluir
recetas innovadoras con papa en sus menus, destacando su origen colombiano.

e Influencers y creadores de contenido: Colaborar con influencers gastrondmicos y de estilo
de vida para promocionar la papa en sus plataformas, a través de recetas, tips o experiencias
personales.

e Industria alimenticia: Asociarse con marcas de alimentos para desarrollar productos
innovadores derivados de la papa (chips saludables, purés instantédneos, etc.).




Tacticas generales para la promocion

al consumo - Dirigido al consumidor
final.

5. Comunicacion sobre beneficios nutricionales
Acciones:

e Infografias educativas: Crear material grafico que explique los beneficios nutricionales de la
papa (fibra, vitaminas, energia) y su rol como alimento esencial.

e Articulos y publicaciones cientificas simplificadas: Divulgar estudios que validen
cientificamente los aportes nutricionales de la papa en formatos accesibles para el publico
general.

e Eventos saludables: Organizar talleres o charlas presenciales y virtuales liderados por
nutricionistas que expliquen como incluir la papa en una dieta equilibrada.




Tacticas generales para la promocion

al consumo - Dirigido al consumidor
final.

6. Experiencias y Activaciones de Marca
Acciones:
e Festivales gastronomicos: Participar en ferias y festivales nacionales con un enfoque en la
papa como ingrediente estrella, ofreciendo degustaciones, recetas y actividades educativas.
e Campanas interactivas: Crear retos digitales, como concursos de recetas con papa, donde los
participantes puedan compartir sus creaciones y ganar premios.
e Ferias comunitarias: Realizar activaciones en mercados locales o plazas publicas para
promover la papa como un alimento accesible y versatil.




Tacticas generales para la promocion

al consumo - Dirigido al consumidor
final.

7. Inclusion de la papa en conversaciones culturales
Acciones:
e Narrativas emocionales: Crear campafas que cuenten historias reales de como la papa ha
sido parte de la vida de las familias colombianas por generaciones.
e Cultura pop y memes: Integrar la papa en tendencias culturales, memes y contenido viral para
conectar con publicos mas jovenes de manera casual y divertida.
 Protagonismo en festividades nacionales: Asociar la papa con eventos y celebraciones
nacionales (como la independencia, Navidad o ferias agricolas), reforzando su papel como
simbolo nacional.




Tacticas generales para la promocion

al consumo - Dirigido al consumidor
final.

8. Digitalizacion del consumo
Acciones:
e E-commerce de productos derivados: Facilitar la compra de productos innovadores
derivados de la papa en plataformas digitales.
e Apps Yy recetas digitales: Crear una aplicacion o plataforma en linea donde los usuarios
puedan encontrar recetas personalizadas, tips de cocina y contenidos sobre el valor de la papa.
e Comunidades en Redes Sociales: Crear grupos y hashtags en plataformas como Facebook e
Instagram para reunir a consumidores interesados en recetas, tips y beneficios de la papa.




2. Promocion y divulgacion del FNFP
- Dirigido al Productor de papa

Lineas Estratégicas:

e Mejorar la comunicacion sobre los logros y beneficios del Fondo para
recuperar la confianza de los productores.

e Fomentar la innovacion agricola mediante laboratorios y pilotos con
la nueva generacion de productores digitales.




2. Promocion y divulgacion del FNFP
- Dirigido al Productor de papa

Informes y Transparencia

e Informes trimestrales visuales: Crear y distribuir reportes claros y accesibles en formato de
infografias, videos y resiumenes digitales que detallen los logros del FNFP y los beneficios de
pertenecer a él, incluyendo el impacto en la produccion y comercializacion de la papa.

e Boletines digitales: Disefar un boletin mensual enviado por correo y WhatsApp para
productores, destacando noticias relevantes, resultados de proyectos, e invitaciones a
programas del FNFP.

e Plataforma digital de informacion: Crear un sitio web o aplicacion movil exclusiva para
productores, donde puedan consultar el uso de recursos del FNFP, guias practicas, y
beneficios disponibles.




2. Promocion y divulgacion del FNFP
- Dirigido al Productor de papa

Laboratorios de innovacién agricola

e Centros piloto regionales: Implementar laboratorios en zonas estratégicas donde los
productores puedan probar tecnologias agricolas (drones, sensores de riego) y aprender
técnicas modernas.

e Demostraciones en campo: Organizar jornadas de demostracion en fincas para mostrar los
beneficios de nuevas practicas sostenibles y herramientas tecnoldgicas.

e Programas de adopcion de innovacion: Ofrecer acceso preferencial a productores jovenes o
digitalmente activos para incentivar la adopcion de tecnologia.




2. Promocion y divulgacion del FNFP
- Dirigido al Productor de papa

Historias de éxito

e Videos de testimonios: Producir videos cortos con testimonios de productores que han sido
beneficiados por programas del FNFP, destacando el impacto tangible en sus cosechas,
ingresos o calidad de vida.

e Publicaciones en medios sectoriales: Publicar articulos y entrevistas en revistas agricolas y
medios especializados que resalten los casos de éxito impulsados por el FNFP.




2. Promocion y divulgacion del FNFP
- Dirigido al Productor de papa

Eventos y Encuentros

e Encuentros regionales: Organizar eventos de rendicion de cuentas semestrales en las
principales zonas productoras, donde el FNFP explique resultados, responda preguntas y
genere confianza en los productores.

e Ferias de innovacion: Participar en ferias agricolas mostrando casos de éxito y ofreciendo
capacitaciones en vivo sobre las innovaciones promovidas por el FNFP.




3. Comunicacion Organizacional del
FNFP ®

Estrategias:

e Posicionar al FNFP como un referente en el sector agroalimentario a
través de transparencia e innovacion.

o Establecer alianzas estratégicas con instituciones académicas y
medios especializados.




3. Comunicacion Organizacional del
FNFP ®

Informes y Transparencia

e Informes trimestrales: Crear y distribuir reportes claros y accesibles en formato de infografias,
videos y resimenes digitales que detallen los logros y beneficios del FNFP, incluyendo el
impacto en la produccion y comercializacion de la papa.

e Boletines digitales: Disefar un boletin mensual enviado por correo y WhatsApp para
productores, destacando noticias relevantes, resultados de proyectos, e invitaciones a
programas del FNFP.

e Plataforma digital de informacion: Crear un sitio web o aplicacion movil exclusiva para
productores, donde puedan consultar el uso de recursos del FNFP, guias practicas, y

beneficios disponibles.



3. Comunicacion Organizacional del
FNFP ®

e Convenios de investigacion con universidades: Firmar acuerdos de colaboracion con
instituciones académicas para desarrollar investigaciones sobre el impacto econdmico, social y
ambiental de la papa.

e Publicar los resultados en revistas especializadas y difundir resimenes accesibles en medios
digitales del FNFP.

e Colaboracion en proyectos multisectoriales: Participar en iniciativas que involucren a
diversos actores del sector, promoviendo la innovacion y el desarrollo de nuevas lineas de
negocio.




Ejes Tematicos de la Estrategia de
Comunicacion

Nutricion y Salud:

e Posicionar a la papa como un superalimento validado cientificamente.
Innovacion y Sostenibilidad:

e Resaltar practicas agricolas modernas y sostenibles lideradas por productores colombianos.
Cultura y Tradicion:

e Enfatizar la conexidn histérica y cultural de la papa como un simbolo nacional.
Historias del Campo:

e Contar las historias reales de los productores, dignificando su rol en la economia y la sociedad.
Modernidad y Versatilidad:

e Mostrar como la papa puede adaptarse a las nuevas tendencias de consumo, desde snacks

hasta platos gourmet.




1. Nutriciéon y Salud

e Medio: Redes sociales (Instagram, TikTok, YouTube).

e Formato recomendado: Reels e Historias en Instagram/TikTok: Breves videos animados con
datos curiosos sobre los beneficios nutricionales de la papa, explicados de forma sencilla.

e Videos educativos en YouTube: Contenido mas largo (2-5 minutos) que incluya testimonios
de nutricionistas y recetas saludables.

e Infografias interactivas: Publicadas en blogs y redes sociales del FNFP, desglosando el valor
nutricional de la papa.




Innovacion y Sostenibilidad °

e Medio: Linkedln, Webinars, Sitio web oficial del FNFP.

e Formato recomendado: Publicaciones profesionales en LinkedIn: Articulos cortos y videos que
muestren casos de éxito en practicas agricolas sostenibles e innovadoras.

e Webinars en vivo: Eventos educativos liderados por expertos agricolas, con participacion de
productores para compartir sus experiencias.

e Documentales breves: Videos de 3-5 minutos para el sitio web y YouTube, mostrando como
la tecnologia y la sostenibilidad estan transformando el sector. Dinamizacion en reels.




3. Cultura y Tradicion

e Medio: Facebook, Television regional, radio comunitarias rurales.

e Formato recomendado: Historias en Redes Sociales: Post en formato de carrusel en Facebook
e Instagram que resalten anécdotas sobre la papa en la historia y cultura colombiana.

e Series de video locales: Videos cortos transmitidos en television regional que destaquen el
papel de la papa en festividades y platos tipicos.

e Activaciones en eventos locales: Ferias gastrondmicas con demostraciones de recetas
vanguardistas y degustaciones.




4. Historias del campo

e Medio: YouTube, Redes sociales (Facebook, Instagram), Radio comunitaria.

e Formato Recomendado: Videos de Testimonios: Historias de productores narradas en videos
de 2-3 minutos, compartidos en redes sociales y el sitio web.

e Mini Podcasts: Episodios de 5-7 minutos en plataformas de audio (Spotify) y radio
comunitaria, centrados en entrevistas con productores.

e Galerias fotograficas digitales: Publicadas en redes sociales y el sitio web, mostrando la vida
diaria de los productores.




5. Modernidad y Versatilidad o

e Medio: TikTok, Instagram, Colaboraciones con influencers.
Formato recomendado:

e Tendencias virales en TikTok: Recetas rapidas y creativas que muestren la versatilidad de |a
papa, usando retos y hashtags.

e Colaboraciones con Foodies: Trabajar con influencers gastrondmicos para promocionar
recetas modernas y practicas en sus plataformas.

e Contenido grafico en Instagram: Post y reels destacando platos innovadores con papa y sus
multiples usos en la cocina moderna.




BENCHMARK CON
GREMIOS
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e Por temas de agenda, entrega de resultados de cierre de afio y confidencialidad de Ia
informacion solicitada, los directores de mercadeo contactados de algunos gremios, no se
pudieron comprometer a participar en el Focus Group ni en las entrevistas individuales.

e Se sugiere hacer un Estudio de Mercado para el 2025, donde participen algunos de los
principales directores de mercadeo de los diferentes gremios, en donde de compartan
experiencias, KPls, e informacion cualitativa y cuantitativa relevante, que ayude a construir y
mejorar la gestion, los procesos y los indicadores de gestion del area de mercadeo en

particular.

e En aras de que cada uno de los gremios seleccionados participen, se propone que en dicha
propuesta exista una herramienta que aporte valor a los diferentes gremios, y que los
resultados de dicho estudio se le compartan a cada Director, y estos sirvan como insumo para
la toma de decisiones y el mejoramiento de cada una de sus areas.




RECOMENDACIONES .

CORPORATIVAS DE INDOLE
ESTRATEGICO




Los comentarios , sugerencias y recomendaciones echas a continuacion
parten de un ejercicio de observacion, andlisis e indagacion, producto de
la investigacion realizada y de las entrevistas con cada uno de los
principales actores de la cadena de valor del FNFP.




Después de hacer un ejercicio detallado de escucha y analisis de los resultados obtenidos a la fecha, se
recomienda invertir el presupuesto de la campana de promocidén al consumo de papa de la siguiente manera:

-DIGITAL: 60%
-BTL: 30%
-ATL: 10%

Esta recomendacion obedece a los siguientes aspectos:

-A los resultados obtenidos a la fecha en cada una de los canales impactados.

-Al alcance real (# de personas impactadas) evidenciado en cada uno de los informes analizados.

-Al presupuesto asignado en la actualidad a la campana de consumo, toda vez que si el mismo aumentara,
seguramente se podria evaluar un lijero cambio en la distribucion del mismo.




De acuerdo con los datos obtenidos de las campafias de consumo realizadas en anos pasados,
sugerimos alinear los KPIs con el presupuesto destinado a la misma, toda vez que las métricas
y las cifras exigidas a las diferentes agencias y medios, deben ser directamente proporcionales
con los resultados obtenidos a la fecha y con la inversion destinada para cada canal.

Adicional a lo anterior, y teniendo en cuenta las necesidades de |la categoria, se sugiere invertir
en:

-Medios regionales (Radio y Television)

.-Realities en television nacional

-Eventos relacionados con nutricion, gastronomia, deporte, salud, estilo de vida, etc.




Acorde con las necesidades de comunicacion y mercadeo del FNFP, se sugiere hacer los

ajustes necesarios para pasar de una CAMPANA DE PROMOCION AL CONSUMO DE PAPA a
un PROGRAMA estructurado que incluya tres frentes fundamentales:

-Fomento al consumo - Dirigido al consumidor final.
-Promocion y Divulgacion del FNFP - Dirigido a todos los actores de la cadena papa.

-Comunicacion y Relaciones Publicas - Dirigido a stakeholders del programa, con un enfoque
en el mejoramiento reputacional del gremio.

Dicho programa, debe contar con:

-Una vision holistica

-Una armonia y sinergia entre procesos.

-Una estrategia global y unas acciones tacticas construidas en conjunto y como equipo.




Direccion de Mercadeo

El rol de esta direccion debe ser 100% planeacidn y accidn; esto quiere decir que se debe
dedicar a hacer cumplir el Plan Estratégico y a plantear las acciones tacticas mas convenientes
para cumplir con los objetivos de area. Adicionalmente, es un profesional que debe
desempenar funciones de Relaciones Publicas, Lobby, Networking, participacion en eventos y
plantear los indicadores cualitativos y cuantitativos de la linea de accion.

Direccion de Comunicaciones
Este rol debe estar orientado a la vigilancia reputacional del FNFP, y para esto debe
concentrarse en mostrar los beneficios, los resultados, testimonios y demas acciones dirigidas

al productor y a los diferentes actores de la cadena de valor.




De acuerdo con los hallazgos preliminares de las entrevistas, se ha identificado una hipotesis clave sobre las razones
detras del estancamiento en el recaudo del FNFP. Aunque estas observaciones no son concluyentes, apuntan a dos
posibles factores criticos:

a). Falta de credibilidad en la gestion del FNFP:

-Los productores expresan dudas sobre la eficacia del FNFP, particularmente en relacidn con las actividades de
promocion del consumo y otros soportes ofrecidos.

-La percepcion predominante es que los recursos recaudados no generan un impacto claro ni tangible, lo que
disminuye su disposicion a colaborar activamente con el FNFP.

b). Mas atencidén para los Recaudadores:

-Los recaudadores parecen ver esta tarea como una carga operativa y administrativa, sin incentivos claros que
compensen el esfuerzo requerido. Hipotéticamente, esta desmotivacion podria estar vinculada a que el proceso de
recaudo no ofrece beneficios directos, mientras que si representa riesgos de pérdidas econdmicas y posibles
impactos negativos en su credibilidad.

Este contexto sugiere que el sistema actual carece de mecanismos efectivos para involucrar a los recaudadores de
manera proactiva y motivada.
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{COMAMOS NUESTRA PAP Al

Este plan estratégico no es solo un conjunto de acciones; es una vision transformadora que conecta
profundamente con el momento histérico que vive Colombia y la relaciéon de los colombianos con la papa. En
un contexto donde la tradicién se cruza con la modernidad y la sostenibilidad es una demanda ineludible,
este plan coloca a la papa en el centro de la mesa como un simbolo de resiliencia, innovacién y unién
nacional. Cada tactica esta disenada para cumplir objetivos claros: promover su consumo como un
superalimento versatil, devolver la confianza al productor a través de un Fondo transparente y eficiente, y
fortalecer la reputacion del FNFP como un referente en el sector agroalimentario. Este es el momento para
reimaginar la papa, no solo como un alimento esencial, sino como un pilar cultural y econémico que une a
los colombianos en torno a un orgullo compartido por su tierra y su potencial.

Syncmetrix



