PROSUMIDOR

Nueva 2
generacion
del campo

El perfil del promotor de consumo
de papa en la nueva generacion
del campo busca inspirar a otros
campesinos y a Colombia en
general. Estos jovenes estan
tomando voceria sobre el campo
y representan un cambio en la
forma en que se percibe y se lleva
a cabo la agricultura en el pais.

DEMOGRAFICO

e Edad: 12 a 17 anos.

o Género: 52% hombres, 48%
mujeres.

o Estrato socioeconomico: 2.

¢ Regiones: Nariho, Atlantico,
Cundinamarca y Risaralda.

ESTILO DE VIDA Y VALORES:

Participacion en grupos y comunidades.

Seguir a celebridades.

Sentido aventurero.

Priorizar la alimentacion saludable.

HABITOS DE CONSUMO E
INFLUENCIA DIGITAL:

¢ Internet como principal fuente de
entretenimiento.

¢ Revisar redes sociales todos los dias.

e Gusto por probar alimentos nuevos.

¢ Consumir productos de origen vegetal.

e Conciencia sobre la alimentacion saludable.

OBJETIVOS Y ASPIRACIONES:

¢ Innovar en el campo de la agricultura.
e Tomar el liderazgo en sus comunidades.
e Promover practicas de cultivo y consumo sostenibles.

OBJETIVOS Y ASPIRACIONES:

e Romper con estereotipos y prejuicios sobre el campo.

e Enfrentar la falta de recursos y oportunidades en
areas rurales.

e Superar la brecha digital y el acceso limitado a la
informacion.

OPORTUNIDADES

-Crear contenido relevante y atractivo
Producir contenido en redes sociales relacionado con la vida en el campo, la
innovacion en la agricultura y el consumo responsable de productos agricolas.
Esto incluye:

+ Historias de éxito de jovenes agricultores.

+ Informacion educativa sobre técnicas de cultivo sostenibles.

 Recetas innovadoras y saludables utilizando la papa como ingrediente

principal.

-Colaborar con influencers y celebridades
Establecer alianzas con influencers y celebridades que puedan promover el
consumo de la papa y dar visibilidad a la nueva generacion del campo. Esto
puede incluir:

» Patrocinio de eventos y charlas.

» Creacion de contenido conjunto.

-Organizar eventos y concursos
Fomentar la participacion de la nueva generacion del campo en eventos y
concursos que promuevan la innovacion, el emprendimiento y la sostenibilidad
en la agricultura. Ejemplos:

« Ferias agricolas enfocadas en jovenes.

» ‘Concursos de ideas y proyectos innovadores en el sector agricola.

+ _Talleres y capacitaciones para mejorar habilidades y conocimientos.

e Invitacion a visitar fincas y proyectos agricolas exitosos.

~-Establecer programas de apoyo y mentoria
Crear programas que brinden apoyo a jovenes agricultores en areas como
financiamiento, acceso a tecnologia y capacitacion en nuevas técnicas de
cultivo. Esto puede incluir:

*Programas de becas y financiamiento para proyectos agricolas.

» Mentorias con expertos en el sector.

Medios de

consumo \.IV

Television: dibujos animados,
documentales, deportes, juegos y
concursos de talento, peliculas,
reality shows, reportajes, series
nacionales, telenovelas
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nacionales.

Radio: escuchar para mantenerse
informados.

=
0 Redes sociales: contenido
educativo, interaccion con
@ influencers, conocer personas y
E hacer amigos, compartir su propio

contenido:



Nutricionista

La audiencia de nutricionistas
en Colombia es fundamental
para promover el consumo de
papa, gracias a su influenciay
conocimientos en alimentacion
y salud. Estos profesionales
pueden destacar la papa como
un alimento nutritivo y versatil
en la dieta colombiana.

DEMOGRAFICO

Edad: 30-45 anos.

Género: Mujeres.

Estrato socioeconéomico: 4+.
Pueden trabajar en
hospitales, centros de salud,
consultorios privados,
instituciones educativas y
empresas de alimentos.

ESTILO DE VIDA Y VALORES:

Promocion de la importancia de una
alimentacion equilibrada y saludable.
Fomento del consumo de alimentos locales y
sostenibles.

Busqueda de productos con buen valor
nutricional

HABITOS DE CONSUMO E
INFLUENCIA DIGITAL:

Investigacion y actualizacion constante en
temas de nutricion y dietética

Recomendacion de alimentos y
preparaciones saludables a sus pacientes y
seguidores

Creacion y difusion de contenido
relacionado con la nutricion a través de
blogs y redes sociale

OPORTUNIDADES

-Proporcionar informacion nutricional detallada sobre la papa:
Crear y compartir informacion sobre los beneficios nutricionales de la
papa, destacando su versatilidad y las diferentes formas en que puede ser
incluida en una dieta equilibrada.

-Crear contenido educativo especifico para nutricionistas:
Desarrollar articulos, infografias y videos que aborden temas
relacionados con la nutricion y el consumo de papa, y que puedan ser
compartidos y utilizados por los profesionales en sus consultas o redes
sociales.

-Organizar eventos y talleres en colaboracion con
nutricionistas:

Invitar a profesionales de la nutricion a participar en eventos, charlas y
talleres sobre alimentacion saludable y sostenible, donde se promueva el
consumo de papa.

-Establecer alianzas con nutricionistas influyentes:

IColaborar con nutricionistas reconocidos en el ambito local o nacional
para que promuevan el consumo de papa y compartan recetas saludables
en sus redes sociales y eventos.

-Desarrollar y promover recetas saludables con papa:

Crear una seccion en el sitio web o en sus redes sociales dedicada a
compartir recetas saludables y nutritivas que incluyan la papa como
ingrediente principal, y que puedan ser recomendadas por los
nutricionistas.

Medios de
consumo

lectura de articulos
cientificos y publicaciones
especializadas en nutricion

Participacion en conferencias
y eventos de su area
profesional.

Uso de redes sociales para
promover la importancia de
una alimentacion saludable y
compartir recetas nutritivas



PROMOTOR

ESTILO DE VIDA Y VALORES: OPORTUNIDADES
Nuevas

e Priorizar la salud y el bienestar de sus bebés y -Informacion y educacion sobre los beneficios de la papa:
y 4
M a m a s de ellas mismas. Crear contenido enfocado en las propiedades nutricionales de la
e Buscar y compartir experiencias y consejos papa y su importancia en la dieta de las madres y sus bebés.

La audiencia de nuevas mamas en
con otras madres.

e Preferencia por alimentos naturales, -Recetas saludables y practicas:
nutritivos y de facil preparacion. Desarrollar y compartir recetas faciles de preparar, nutritivas y
adecuadas para madres y bebés, utilizando la papa como

Colombia es un grupo importante
para promover el consumo de
papa, debido a su interés en la
nutricion y el bienestarde ellas y

sus bebés. Su influenciaenla HABITOS DE CONSUMO E
eleccion de alimentos y la INFLUENCIA DIGITAL:

busqueda de recetas saludables

ingrediente principal.

-Colaborar con expertos en maternidad y nutricion:
Establecer alianzas con profesionales e influencers en el campo de la

e Consultar fuentes confiables y expertos en maternidad y la nutricion para promover el consumo de papa entre
las nuevas mamas.

las convierte en promotoras
ideales para resaltar la papa como

una opcién nutritiva y versatil en temas de maternidad y nutricion.
su dieta.

e Compartir y recomendar productos y -Promover el consumo de papa como opcion saludable:
DEMOGRAFICO Bl entos saludables TGRS <oélales. Posicionar la papa como un alimento natural, nutritivo y versatil,

ideal para incluir en la dieta de madres y bebés.
e Edad: 30-37 anos.

, ; e Tomar decisiones de compra basadas en la
e Género: Mujeres

calidad y los beneficios nutricionales de -Crear comunidades y espacios de apoyo en linea:

e Estrato socioeconémico: 2,3+. E tarl ion d idad Ii donde |
los productos. omentar la creacion de comunidades en linea donde las nuevas

P MujelEEan dado afuz mamas puedan compartir experiencias, consejos y recetas
recientemente.

relacionadas con el consumo de papa.
e Interesadas en nutriciony
bienestar para ellas y sus

bebés.

- Bu da de inf . alimentacion saludable
M ed IOS d e - o T @ Participacion en comunidades y
Q

BLOG relacionada conla grupos de apoyo en linea para

CO n S u m O O aiImidad; la laSRiEs madres.d, nutricién y crianza.




PROMOTOR

Jovenes
independientes

Los jovenes independientes son
una audiencia dinamicay
multifacética, ideal para
impulsar el consumo de papa en
Colombia. Su independencia los
lleva a buscar alimentos que
sean tanto practicos como
saludables, equilibrando su vida
agitada con una alimentacion
consciente.

DEMOGRAFICO

e Jovenes adultos entre 18y
30 anos.

e Solteros o sin hijos.

e Estudiantes universitarios o
profesionales en inicios de
carrera.

¢ Viven solos o comparten
apartamentos.
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ESTILO DE VIDA Y VALORES:

e Interés en la cocina rapida, saludable y

economica.

o Enfoque en el bienestar personal y la

sostenibilidad.
e Valoracion de la autonomia en sus
elecciones de consumo.

HABITOS DE CONSUMO E

INFLUENCIA DIGITAL:

e Prefieren alimentos faciles de preparar

que se adapten a su ritmo de vida.

e Influenciados por tendencias y amigos

en redes sociales.

e Buscan calidad y conveniencia en los

productos que compran.

Activos en redes sociales y
plataformas digitales

Consumo de contenido
rapido y tendencias en

alimentacion.

OPORTUNIDADES

-Campanas de marketing digital:

Realizar campanas dirigidas a redes sociales donde esta
audiencia pasa la mayor parte de su tiempo.

-Recetas y tutoriales de cocina:
Compartir recetas faciles y rapidas con papa, resaltando su
versatilidad y beneficios nutricionales

-Influencers y colaboraciones:

Colaborar con influencers de estilo de vida y cocina que
puedan inspirar a esta audiencia a integrar la papa en su
alimentacion diaria.

-Promociones y eventos:
Organizar eventos y promociones que fomenten la
experimentacion con diferentes tipos de papas y recetas.

-Educacion sobre alimentacion sostenible:

Informar sobre el papel de la papa en una alimentacion
sostenible y como una opcion saludable para el consumidor
consciente.

Buscan recomendaciones
de productos y servicios
que faciliten su estilo de
vida independiente



